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■ Försäljningen uppgick till 2 967 MSEK (3 002) 

■ Försäljningen i lokala valutor ökade med 1 procent 

■ Rörelseresultatet uppgick till 528 MSEK 

(1 924, 507 exkluderande förlikningsintäkt från 

UST om 1 417 MSEK) 

■ Periodens resultat uppgick till 340 MSEK 

(1 140, 319 exkluderande förlikningsintäkt från 

UST om 821 MSEK) 

■ Vinsten per aktie uppgick till 1:04 SEK (3:44, 0:94 

exkluderande förlikningsintäkt) 
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Delårsrapport januari–mars 2005 

Försäljningen för årets tre första månader minskade med 1 pro-

cent och uppgick till 2 967 MSEK (3 002). I lokala valutor ökade 

försäljningen med 1 procent. 

För produktområdet snus minskade försäljningen med 6 pro-

cent till 703 MSEK (751) och rörelseresultatet med 8 procent till 

324 MSEK (354). Minskningen i försäljning och rörelseresultat är 

främst hänförlig till lägre genomsnittspriser i USA efter ompositio-

neringen av bolagets snusmärke Timberwolf och större försälj-

ningsandel för lågprisvarumärket Longhorn. I USA var volymerna 

totalt sett oförändrade jämfört med föregående år. I Sverige och 

Norge sammantaget minskade volymerna med 1 procent, men 

produktmixen förbättrades till följd av volymtillväxt för por-

tionssnus. Rörelsemarginalen uppgick till 46,0 procent (47,1). 

Produktområdet cigarrer ökade försäljningen med 7 procent 

till 734 MSEK (687) och rörelseresultatet med 6 procent till 136 

MSEK (129). Rörelsemarginalen uppgick till 18,6 procent (18,8). 

Koncernens rörelseresultat under första kvartalet uppgick till 

528 MSEK (1 924). Stängningen av tändsticksfabriken i Valencia, 

Spanien, genomfördes under mars månad och har belastat rörelse-

resultatet med 31 MSEK. Negativa valutaeffekter vid omräkning 

av utländska dotterbolags rörelseresultat uppgår till 9 MSEK. 

Koncernens rörelseresultat för första kvartalet föregående år inne-

höll en förlikningsintäkt från UST om 1 417 MSEK. 

Sammandrag av koncernens resultaträkning 
januari–mars helår 

MSEK 2005 2004 2004 

Försäljning 2 967 3 002 13 007 

Rörelseresultat 528 1 924* 3 561* 

Resultat före skatt 507 1 878 3 397 

Periodens resultat** 340 1 140 2 061 

* Inklusive intäkt från förlikning med UST och kostnader för nedskrivning och reserveringar i 
tändsticksverksamheten. 

** Inklusive minoritetens andel. 

Nettoomsättning per produktområde, % 
januari–mars 2005 

Övrig verksamhet 21% Snus 24% 

Piptobak 7% 

Tä

Tändstickor 10% 

Tuggtobak 8% 

Cigarrer 25% 
ndare 5% 

Rörelseresultat per produktområde*, % 
januari–mars 2005 

Koncernens rörelsemarginal under det första kvartalet var 17,8 

procent. Exkluderande förlikningsintäkt från UST var rörelsemar-

ginalen under föregående års första kvartal 16,9 procent. 

(3:44). Exkluderande förlikningsintäkt från UST uppgick vinsten 

per aktie föregående års första kvartal till 0:94 SEK. 

Rökfri tobak 

Snus 55%Tändstickor –3% 

Piptobak 10% 

Tä

* Exklusive Övrig verksamhet. 

Vinsten per aktie för första kvartalet uppgick till 1:04 SEK 

Cigarrer 23% 

Tuggtobak 12% 

ndare 2% 

S W E D I S H  M A  T C H  

Swedish Match är en internationell aktör med närvaro på de 

flesta marknaderna av betydelse för rökfri tobak. I Sverige och 

Norge är Swedish Match marknadsledare på snus. På den 

största snusmarknaden i världen, USA, är Swedish Match väl 

etablerat, liksom i Sydafrika. I USA är Swedish Match störst på 

marknaden för tuggtobak. Rökfria tobaksprodukter erkänns 

alltmer som ett alternativ med väsentligt lägre hälsorisker än 

cigaretter. Denna insikt, tillsammans med ökade restriktioner 

för cigarettrökning skapar goda förutsättningar för organisk 

tillväxt för framförallt snus. 

Snus 

Sverige är världens största snusmarknad sett till konsumtion per 

capita. I Sverige är det betydligt fler män som konsumerar snus än 

som röker cigaretter. Andelen kvinnliga snusare ökar stadigt. Den 
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Nettoomsättning per produktområde 
januari–mars förändring april 2004– helår 

MSEK 2005 2004 % mars 2005 2004 

Snus 703 751 –6 3 033 3 081 

Tuggtobak 242 254 –5 1 045 1 058 

Cigarrer 734 687 7 3 218 3 171 

Piptobak och Tillbehör 216 211 2 906 901 

Tändstickor 294 324 –9 1 349 1 378 

Tändare 143 146 –2 578 582 

Övrig verksamhet 635 628 1 2 843 2 836 

Summa 2 967 3 002 –1 12 973 13 007 

Rörelseresultat per produktområde 
januari–mars förändring april 2004– helår 

MSEK 2005 2004 % mars 2005 2004 

Snus 324 354 –8 1 346 1 376 

Tuggtobak 69 73 –5 300 304 

Cigarrer 136 129 6 575 567 

Piptobak och Tillbehör 60 60 0 254 254 

Tändstickor –17 –19 –11 –12 

Tändare 12 8 46 17 13 

Övrig verksamhet –56 –98 –180 –222 

Subtotal 528 507 4 2 301 2 280 

Intäkt från förlikning med UST – 1 417 – 104 1 521 

Nedskrivning i tändsticksverksamheten – – – –150 –150 

Reservering för köp av aktier i Wimco Ltd – – – –90 –90 

Summa 528 1 924 –73 2 165 3 561 

Rörelsemarginal per produktområde 
januari–mars april 2004– helår 

Procent 2005 2004 mars 2005 2004 

Snus 46,0 47,1 44,4 44,7 

Tuggtobak 28,6 28,7 28,7 28,7 

Cigarrer 18,6 18,8 17,9 17,9 

Piptobak och Tillbehör 27,6 28,4 28,0 28,2 

Tändstickor –5,6 –5,7 –0,8 –0,9 

Tändare 8,6 5,7 2,9 2,2 

Koncernen 17,8 16,9* 17,7* 17,5* 

* Exklusive intäkt från förlikning med UST och kostnader för nedskrivning och reserveringar i tändsticksverksamheten. 

I denna delårsrapport presenteras siffrorna avrundade till hela miljontals kronor. Siffrorna i rapporten baseras på data från konsolideringssystemet som är i 
tusentals kronor. Genom avrundningar av siffror i delårsrapporten kan det förekomma att avrundade summor inte motsvaras av summan av ingående 
avrundade heltal. 

norska marknaden, som är betydligt mindre än den svenska, upp-

visar för närvarande stark tillväxt. USA är världens största snus-

marknad mätt i antal dosor och är ungefär fem gånger så stor som 

den svenska marknaden. I Sverige och Norge är Swedish Match 

klart marknadsledande. I USA är Swedish Match väl positionerat 

i det snabbt växande lågprissegmentet. De största varumärkena är 

General, Ettan och Grov i Sverige, Timberwolf i USA samt Taxi 

i Sydafrika. 

Försäljningen under årets tre första månader uppgick till 703 

MSEK (751), en minskning med 6 procent. I Sverige och Norge 

sammantaget minskade försäljningsvolymen med knappt 1 pro-

cent. I Sverige var minskningen knappt 2 procent, medan försälj-

ningen till den norska marknaden ökade. I Sverige var antal leve-

ransdagar under årets tre första månader två färre än föregående 

år. Lössnuset minskade på den svenska marknaden medan försälj-

ningen av portionssnus ökade. Andelen portionssnus under perio-

den på den svenska marknaden uppgick till 57 procent (54). Kon-

kurrensen på den svenska marknaden har ökat. Swedish Match 

marknadsandel enligt den senaste Nielsenmätningen uppgick till 

96 procent. 

I USA var volymen oförändrad, mätt i antalet dosor. Försälj-

ningen av Longhorn var betydligt högre än föregående år medan 

volymen för Timberwolf var lägre. Efter ompositioneringen av 

varumärket Timberwolf i USA i slutet av 2004 har antalet dosor 

Timberwolf levererade per leveransdag ökat var månad under 

kvartalet. Swedish Match marknadsandel på den växande USA-

marknaden uppgick under perioden till 9,1 procent (9,0) enligt 

Nielsen-data. 

Rörelseresultatet uppgick till 324 MSEK (354), en minskning 

med 8 procent. Minskningen är främst hänförlig till den ameri-
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kanska marknaden där lägre pris för Timberwolf och 

lägre volymer, särskilt i början av året, resulterat i 

lägre försäljning och rörelseresultat. Resultat-

effekten av volymnedgången i Sverige mot-

verkades i stort av förbättrad produktmix 

och lägre omkostnader. Rörelsemargi-

nalen uppgick till 46,0 procent 

(47,1). 

Tuggtobak 

Tuggtobak säljs framförallt på den nordameri-

kanska marknaden, med koncentration till södra 

USA. Starka varumärken är Red Man och Southern 

Pride. Swedish Match är den största aktören i USA och mark-

nadsandelen uppgår till drygt 43 procent enligt Nielsen-

data. Totalmarknaden minskar år från år till följd av 

relativt få nya konsumenter. En del konsumenter väl-

jer att gå över till snus. 

Försäljningen under årets första kvartal mins-

kade med 5 procent till 242 MSEK (254) och rörel-

seresultatet minskade med 5 procent till 69 MSEK 

(73). Försäljningsminskningen är hänförlig till 

en svagare amerikansk dollar.  Högre genom-

snittspris kompenserade för volymtappet och för-

säljning och rörelseresultat ökade något i lokal valuta. 

Rörelsemarginalen uppgick till 28,6 procent (28,7). 

Cigarrer och piptobak 

Swedish Match är en av världens ledande aktörer inom cigarrer 

och piptobak. Organiska tillväxtmöjligheter finns främst inom 

cigarrer, medan konsumtionen av piptobak minskar. 

Cigarrer 

Mätt i försäljningsvärde är Swedish Match världens näst största 

cigarrföretag. USA är världens största cigarrmarknad. Där har 

Swedish Match en ledande ställning i segmentet för handrullade 

premiumcigarrer och en etablerad ställning i segmentet för 

maskintillverkade cigarrer. Efter USA återfinns de viktigaste 

cigarrmarknaderna i Europa där Swedish Match är väl represente-

rat i flertalet länder med särskilt starka marknadspositioner i 

Nederländerna och Norden. I Europa dominerar maskintillver-

kade cigarrer. Swedish Match marknadsför en bred portfölj av 

olika typer av cigarrer och varumärken. Exempel på varumärken 

är Macanudo, La Gloria Cubana, White Owl, Garcia Y Vega, La 

Paz, Justus van Maurik och Wings.   

Försäljningen under årets tre första månader uppgick till 734 

MSEK (687), en ökning med 7 procent. I lokala valutor ökade för-

säljningen med 12 procent. Volymerna ökade för premiumcigarrer 

i USA och maskintillverkade cigarrer i Europa. För maskintillver-

kade cigarrer i USA var volymerna fortsatt starka, men något lägre 

än under de tre första månaderna föregående år då, en volym-

ökning för smaksatta cigarrer inte fullt ut kompenserade för en 

volymnedgång för övriga. 

Rörelseresultatet för de tre första månaderna förbättrades till 

136 MSEK (129), en ökning med 6 procent. I lokala valutor ökade 

rörelseresultatet med 10 procent. Rörelsemarginalen uppgick till 

18,6 procent (18,8). 

Piptobak och Tillbehör 

Swedish Match är en av de ledande aktörerna inom piptobak och 

produkterna marknadsförs globalt. Varumärket Borkum Riff 

exporteras till fler än 60 länder. Koncernens starkaste marknad är 

Sydafrika där lokal tillverkning sker. Starka varumärken i Syd-

afrika är Best Blend och Boxer. Konsumtionen av piptobak mins-

kar på de flesta etablerade marknader då segmentet attraherar 

relativt få nya konsumenter. Däremot ökar efterfrågan på vissa 

mindre exportmarknader. 

Försäljningen under årets första kvartal uppgick till 216 MSEK 

(211). Bättre prisnivå och en starkare sydafrikansk Rand kompen-

serade för minskade volymer. Rörelseresultatet uppgick till 60 

MSEK (60). Rörelsemarginalen uppgick till 27,6 procent (28,4). 

S W E D I S H  M A T C H  4 J A N U A R I – M A R S  2 0 0 5  

















Swedish Match AB (publ) 
SE-118 85 Stockholm 

Besöksadress: 
Rosenlundsgatan 36 
Telefon: 08-658 02 00 
Organisationsnummer: 556015-0756 
www.swedishmatch.com P
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