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m  Forsaljiningen uppgick till 2 967 MSEK (3 002)
m  Forséljningen i lokala valutor 6kade med 1 procent

m  Rorelseresultatet uppgick till 528 MSEK
(1 924, 507 exkluderande forlikningsintakt fran
UST om 1 417 MSEK)

m  Periodens resultat uppgick till 340 MSEK
(1 140, 319 exkluderande forlikningsintakt fran
UST om 821 MSEK)

m  Vinsten per aktie uppgick till 1:04 SEK (3:44, 0:94
exkluderande forlikningsintakt)
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Forsiljningen for arets tre forsta manader minskade med 1 pro-
cent och uppgick till 2 967 MSEK (3 002). I lokala valutor 6kade
forsaljningen med 1 procent.

For produktomradet snus minskade forsiljningen med 6 pro-
cent till 703 MSEK (751) och rorelseresultatet med 8 procent till
324 MSEK (354). Minskningen i forsiljning och rorelseresultat ar
framst hanforlig till lagre genomsnittspriser i USA efter ompositio-
neringen av bolagets snusmirke Timberwolf och storre forsilj-
ningsandel for lagprisvarumarket Longhorn. I USA var volymerna
totalt sett oférandrade jamfort med foregdende ar. I Sverige och
Norge sammantaget minskade volymerna med 1 procent, men
produktmixen forbattrades till foljd av volymtillvaxt for por-
tionssnus. Rorelsemarginalen uppgick till 46,0 procent (47,1).

Produktomradet cigarrer 6kade forsiljningen med 7 procent
till 734 MSEK (687) och rorelseresultatet med 6 procent till 136
MSEK (129). Rorelsemarginalen uppgick till 18,6 procent (18,8).

Koncernens rorelseresultat under forsta kvartalet uppgick till
528 MSEK (1 924). Stingningen av tindsticksfabriken i Valencia,
Spanien, genomfordes under mars manad och har belastat rorelse-
resultatet med 31 MSEK. Negativa valutaeffekter vid omrikning
av utlindska dotterbolags rorelseresultat uppgar till 9 MSEK.
Koncernens rorelseresultat for forsta kvartalet foregdende ar inne-
holl en forlikningsintikt fran UST om 1 417 MSEK.

Koncernens rorelsemarginal under det forsta kvartalet var 17,8
procent. Exkluderande forlikningsintikt fran UST var rorelsemar-
ginalen under foregdende rs forsta kvartal 16,9 procent.

Vinsten per aktie for forsta kvartalet uppgick till 1:04 SEK
(3:44). Exkluderande forlikningsintikt frin UST uppgick vinsten
per aktie foregdende ars forsta kvartal till 0:94 SEK.

Rokfri tobak
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Sammandrag av koncernens resultatrakning

januari-mars helar
MSEK 2005 2004 2004
Forsalining 2967 3002 13007
Rorelseresultat 528 1924 3561*
Resultat fére skatt 507 1878 3397
Periodens resultat** 340 1140 2061

* Inklusive intakt fran forlikning med UST och kostnader for nedskrivning och reserveringar i
tandsticksverksamheten.
** Inklusive minoritetens andel.

Nettoomsittning per produktomrade, %
januari-mars 2005

Ovrig verksamhet 21% Snus 24%
Téndstickor 10% Gigarrer 25%
Téndare 5%

Piptobak 7% \ \ Tuggtobak 8%

Rérelseresultat per produktomrade*, %
januari-mars 2005

Téandstickor -3% Snus 55%
Tandare 2%
Piptobak 10%

Tuggtobak 12% _~—

Cigarrer 23%

* Exklusive Ovrig verksamhet.

Swedish Match &r en internationell aktor med nérvaro pa de
flesta marknaderna av betydelse for rokfri tobak. | Sverige och
Norge ar Swedish Match marknadsledare pa snus. Pa den
storsta snusmarknaden i varlden, USA, dr Swedish Match val
etablerat, liksom i Sydafrika. | USA 4dr Swedish Match storst pa
marknaden for tuggtobak. Rékfria tobaksprodukter erkdnns
alltmer som ett alternativ med vasentligt Iagre hélsorisker an
cigaretter. Denna insikt, tillsammans med 6kade restriktioner
for cigarettrékning skapar goda forutsattningar for organisk
tillvaxt for framforallt snus.

Snus

Sverige dr virldens storsta snusmarknad sett till konsumtion per
capita. I Sverige dr det betydligt fler mian som konsumerar snus an
som roker cigaretter. Andelen kvinnliga snusare 6kar stadigt. Den
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Nettoomsittning per produktomrade

januari-mars forandring april 2004- helar
MSEK 2005 2004 % mars 2005 2004
Snus 703 751 -6 3033 3081
Tuggtobak 242 254 -5 1045 1058
Cigarrer 734 687 7 3218 3171
Piptobak och Tillbehor 216 211 2 906 901
Tandstickor 294 324 -9 1349 1378
Téandare 143 146 -2 578 582
Ovrig verksamhet 635 628 1 2843 2836
Summa 2967 3002 -1 12973 13007
Rérelseresultat per produktomrade

januari-mars féréandring april 2004~ helar
MSEK 2005 2004 % mars 2005 2004
Snus 324 354 -8 1346 1376
Tuggtobak 69 73 -5 300 304
Cigarrer 136 129 6 575 567
Piptobak och Tillbehor 60 60 0 254 254
Tandstickor -17 -19 -11 -12
Tandare 12 8 46 17 13
Ovrig verksamhet -56 -98 -180 222
Subtotal 528 507 4 2301 2280
Intékt fran forlikning med UST - 1417 - 104 1521
Nedskrivning i tdndsticksverksamheten = - - -150 -150
Reservering for kdp av aktier i Wimco Ltd = - - -90 -90
Summa 528 1924 -73 2165 3561
Rorelsemarginal per produktomrade

januari-mars april 2004~ helar
Procent 2005 2004 mars 2005 2004
Snus 46,0 471 44,4 44,7
Tuggtobak 28,6 28,7 28,7 28,7
Cigarrer 18,6 18,8 17,9 17,9
Piptobak och Tillbehor 27,6 28,4 28,0 28,2
Tandstickor -5,6 -5,7 -0,8 -0,9
Tandare 8,6 5,7 2,9 2,2
Koncernen 17,8 16,9* 17,7 17,5*

* Exklusive intakt fran forlikning med UST och kostnader for nedskrivning och reserveringar i tandsticksverksamheten.

| denna delarsrapport presenteras siffrorna avrundade till hela miljontals kronor. Siffrorna i rapporten baseras pa data fran konsolideringssystemet som &r i
tusentals kronor. Genom avrundningar av siffror i delarsrapporten kan det forekomma att avrundade summor inte motsvaras av summan av ingadende

avrundade heltal.

norska marknaden, som ir betydligt mindre dn den svenska, upp-
visar for narvarande stark tillvaxt. USA ar virldens storsta snus-
marknad mitt i antal dosor och dr ungefar fem ganger sd stor som
den svenska marknaden. I Sverige och Norge dr Swedish Match
klart marknadsledande. T USA 4r Swedish Match vil positionerat
i det snabbt vixande ldgprissegmentet. De storsta varumarkena ar
General, Ettan och Grov i Sverige, Timberwolf i USA samt Taxi

i Sydafrika.

Forsiljningen under arets tre forsta manader uppgick till 703
MSEK (751), en minskning med 6 procent. I Sverige och Norge
sammantaget minskade forsaljningsvolymen med knappt 1 pro-
cent. I Sverige var minskningen knappt 2 procent, medan forsilj-
ningen till den norska marknaden 6kade. I Sverige var antal leve-
ransdagar under arets tre forsta manader tvé farre dn foregdende
ar. Lossnuset minskade p& den svenska marknaden medan forsilj-

ningen av portionssnus 6kade. Andelen portionssnus under perio-
den pé den svenska marknaden uppgick till 57 procent (54). Kon-
kurrensen pa den svenska marknaden har 6kat. Swedish Match
marknadsandel enligt den senaste Nielsenmatningen uppgick till
96 procent.

I USA var volymen ofériandrad, mitt i antalet dosor. Forsilj-
ningen av Longhorn var betydligt hogre dn foregdende 4r medan
volymen for Timberwolf var ligre. Efter ompositioneringen av
varumadrket Timberwolf i USA i slutet av 2004 har antalet dosor
Timberwolf levererade per leveransdag 6kat var manad under
kvartalet. Swedish Match marknadsandel pa den vixande USA-
marknaden uppgick under perioden till 9,1 procent (9,0) enligt
Nielsen-data.

Rorelseresultatet uppgick till 324 MSEK (354), en minskning
med 8 procent. Minskningen ar framst hanforlig till den ameri-



kanska marknaden dar lagre pris for Timberwolf och
lagre volymer, sarskilt i borjan av dret, resulterat i

lagre forsaljning och rorelseresultat. Resultat-
effekten av volymnedgangen i Sverige mot-
verkades i stort av forbattrad produktmix
och ligre omkostnader. Rorelsemargi-
nalen uppgick till 46,0 procent

(47,1).

Tuggtobak
Tuggtobak siljs framférallt pd den nordameri-
kanska marknaden, med koncentration till sodra

USA. Starka varumirken ir Red Man och Southern

White (i,

Cigarrer och piptobak

Pride. Swedish Match ir den storsta aktoren i USA och mark-
nadsandelen uppgar till drygt 43 procent enligt Nielsen-
data. Totalmarknaden minskar 4r frin ar till f6ljd av
relativt f4 nya konsumenter. En del konsumenter vil-
jer att g over till snus.
Forsiljningen under arets forsta kvartal mins-
kade med 5 procent till 242 MSEK (254) och rorel-
seresultatet minskade med 5 procent till 69 MSEK
(73). Forsaljningsminskningen ar hanforlig till
en svagare amerikansk dollar. Hogre genom-
snittspris kompenserade for volymtappet och for-
siljning och rorelseresultat 6kade nagot i lokal valuta.
Rorelsemarginalen uppgick till 28,6 procent (28,7).
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Swedish Match ar en av varldens ledande aktérer inom cigarrer
och piptobak. Organiska tillvaxtmojligheter finns framst inom
cigarrer, medan konsumtionen av piptobak minskar.

Cigarrer

Mitt i forsdljningsvirde ar Swedish Match virldens nast storsta
cigarrforetag. USA ar virldens storsta cigarrmarknad. Diar har
Swedish Match en ledande stillning i segmentet for handrullade
premiumcigarrer och en etablerad stillning i segmentet for
maskintillverkade cigarrer. Efter USA dterfinns de viktigaste
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cigarrmarknaderna i Europa ddr Swedish Match ar val represente-
rat i flertalet linder med sarskilt starka marknadspositioner i
Nederldnderna och Norden. I Europa dominerar maskintillver-
kade cigarrer. Swedish Match marknadsfor en bred portfolj av
olika typer av cigarrer och varumirken. Exempel pd varumirken
ar Macanudo, La Gloria Cubana, White Owl, Garcia Y Vega, La
Paz, Justus van Maurik och Wings.

Forsaljningen under arets tre forsta manader uppgick till 734
MSEK (687), en okning med 7 procent. I lokala valutor okade for-
sdljningen med 12 procent. Volymerna ¢kade f6r premiumcigarrer
i USA och maskintillverkade cigarrer i Europa. For maskintillver-
kade cigarrer i USA var volymerna fortsatt starka, men ndgot lagre
an under de tre forsta manaderna foregdende ar da, en volym-
okning for smaksatta cigarrer inte fullt ut kompenserade for en
volymnedgang for 6vriga.

Rorelseresultatet for de tre forsta manaderna forbattrades till
136 MSEK (129), en 6kning med 6 procent. I lokala valutor 6kade
rorelseresultatet med 10 procent. Rorelsemarginalen uppgick till
18,6 procent (18,8).

Piptobak och Tillbehor

Swedish Match ir en av de ledande aktorerna inom piptobak och
produkterna marknadsfors globalt. Varumarket Borkum Riff
exporteras till fler an 60 linder. Koncernens starkaste marknad ar
Sydafrika dar lokal tillverkning sker. Starka varumarken i Syd-
afrika dr Best Blend och Boxer. Konsumtionen av piptobak mins-
kar pa de flesta etablerade marknader da segmentet attraherar
relativt f nya konsumenter. Daremot 6kar efterfrdgan pa vissa
mindre exportmarknader.

Forsiljningen under drets forsta kvartal uppgick till 216 MSEK
(211). Bittre prisniva och en starkare sydafrikansk Rand kompen-
serade for minskade volymer. Rorelseresultatet uppgick till 60
MSEK (60). Rorelsemarginalen uppgick till 27,6 procent (28,4).
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Swedish Match AB (publ)
SE-118 85 Stockholm

Bestksadress:

Rosenlundsgatan 36

Telefon: 08-658 02 00
Organisationsnummer: 556015-0756
www.swedishmatch.com

Produktion: Swedish Match i samarbete med n3prendr. Tryck: Elanders Gummessons, Falkdping 2005.
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