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OKAD FORSALJNING OCH RORELSERESULTAT

86 90

13 305I 3 446 I

Nettoomsattning Rorelseresultat fran Resultat per aktie
produktomraden*

B 2014
B 2015

*Rorelseresultatet fran Swedish Match produktomraden, vilket exkluderar resultatandel i STG.
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MER AN 50 PROCENT AV RORELSERESULTATET HARROR FRAN SNUS OCH MOIST SNUFF

Nettoomsattning Rorelseresultat
per produktomrade’

® Snus och moist snuff
= Ovriga tobaksprodukter
= Tandprodukter

Ovrig verksamhet

*Exklusive Ovrig verksamhet, resultatandel i STG och stérre engangsposter. P& grund av avrundning av decimaler kan totalsummor avvika.
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SNUS OCH MOIST SNUFF

Okade volymer pa vaxande marknader

Bl Nettoomsattning [ Rorelseresultat
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Lager- Okade Negativa Okade Fortsatta Starkare
minskningar underliggande pris/mix- genomsnittliga framsteg amerikansk
hos handeln volymer effekter i priser i USA for snus i dollar men
till foljd av Sverige och i Norge USA svagare
hamstring 2014 norsk krona
2014 2015
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SNUS OCH MOIST SNUFF

Marknadsandelar i volym for snus i Sverige
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Lagprissegmentets andel av totalmarknaden Swedish Match marknadsandel inom lagprissegmentet Swedish Match totala marknadsandel

Kalla: Nielsen
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OVRIGA TOBAKSPRODUKTER

Ytterligare ett starkt ar for cigarrer i USA

Bl Nettoomsattning [ Rorelseresultat
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2 832 Stark Positiv mix Volymminskning Positivt Inga avgifter En starkare
volymtillvaxt for cigarrer for tuggtobak genomsnitts- for "the amerikansk
och rekordar pris for tobacco quota dollar
for cigarrer tuggtobak buy-out
program”
2014 2015
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OVRIGA TOBAKSPRODUKTER

Leveransvolymer for cigarrer (miljoner cigarrer)

m'Natural leaf' mHTL
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TANDPRODUKTER

God utveckling trots utmaningar

Bl Nettoomsattning [ Rorelseresultat
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Lagre volymer Lagre fakturerade Hogre realiserat Hogre Kraftigt
fér bade priser och 6kad pris frdn manga produktions- forsvagad
tandare och marknadssupport marknader kostnader for brasiliansk real
tandstickor till bl.a. Ryssland tandstickor
och Ukraina
2014 2015
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LYCKAD BORSNOTERING AV STG

Totalavkastning (miljarder DKK)

B varde av utdelningar [l Borsvarde*

CAGR 10,3%

12,9

Vid bildandet Borsnotering

*Inkluderar avkastningen pa aterinvesterade utdelningar.
**Vid tidpunkten for bildandet av STG under 2010 motsvarar boérsvérdet varderingen av STG.
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20 KRONOR | FORESLAGEN UTDELNING PER AKTIE

3,8 miljarder
Kronor

ok
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SJU PROCENT OKNING AV FORESLAGEN ORDINARIE UTDELNING

Styrelsen foreslar en hojning av utdelningen per aktie med 7 procent

Kassaflode som aterforts till aktieagare Utdelning per aktie (SEK)
3500 - 3 318 9,00 -
8:00
8,00 - 7:50
3000 - 7:30
7,00 -
2500 - 2 289
6,00 -
2000 - 5,00 -
1623
1500 - 4,00 -
3,00 -
1000 -
2,00 -
500 -
1,00 -
0 : : 0,00 -
2013 2014 2015 2013 2014 2015
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