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SUMMERING AV 2015 

• Tillväxt i nettoomsättning och rörelseresultat 
− Nettoomsättningen ökade med 9 procent. I lokala valutor ökade 

nettoomsättningen med 2 procent. 
− Rörelseresultatet från produktområden ökade med 7 procent. 

I lokala valutor minskade rörelseresultatet från produktområden  
med 2 procent. 

− Resultatet per aktie före utspädning uppgick till 14:48 SEK. 

 
• Ett händelserikt år 

− Kraftigt växande totalmarknad för snus i Sverige och Norge. 
− Stabilisering av marknadsandelen i Sverige. 
− Volymrekord för cigarrer i USA. 
− Sammanslagning av distributionscentraler i Sverige. 
− Joint venture-samarbetet SMPM International avslutades. 
− Förberedelser inför börsnoteringen av STG. 
− Intensivt arbete kring regleringar. 
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UTVECKLING AV MARKNADSANDEL I SVERIGE 
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Källa: Nielsen 
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XRANGE 
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Marknadsandel för XRANGE,  
rullande 4 veckor (volym) 

är en innovativ snusserie som säljs till ett 
konkurrenskraftigt pris. XRANGE lanserades i Sverige  
under april 2015. 
  
. 

XRANGE   
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Källa: Nielsen 
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STARK KATEGORITILLVÄXT I SKANDINAVIEN UNDER 2015 

I Sverige uppgick antalet snusare för första  
gången till fler än en miljon 

I Norge fortsatte den starka  
tillväxten på marknaden 
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Källor: Nielsen och Swedish Match estimat samt Ipsos. 
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ARBETET MOT VÅR VISION BIDRAR TILL FÖRBÄTTRAD FOLKHÄLSA 
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Källa: Ipsos 
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ALLT FLER REGLERINGSFÖRSLAG 
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REGLERINGAR BÖR TA HÄNSYN TILL OLIKA PRODUKTERS RISKPROFIL 
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SWEDISH MATCH SNUSBUTIKER 

Åre 
Öppnade i mars 2016 

 

Stockholm 
Öppnade i december 2013 

Göteborg 
Öppnade i juni 2015 

Strömstad 
Öppnade i mars 2014 
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SNUSSATSNINGEN FORTSÄTTER I USA 

Källa: Branschestimat 
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Marknadsandel för General,  
rullande 12 veckor 
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Källa: Nielsen 
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TESTFÖRSÄLJNING AV ZYNNT I USA 

Försäljning i testbutiker, dosor/butik/vecka • Testförsäljning av ZYNNT i USA, en 
nikotinprodukt utan tobak. 
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LANSERING AV CHEW BAGS I SCHWEIZ 

Import av rökfria produkter, volym  

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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Källa: Tullmyndigheten i Schweiz 



15 

ÖKADE SATSNINGAR PÅ PRODUKTUTVECKLING OCH FORSKNING 

Produktkvalitet och ständiga förbättringar Innovativa nya produkter och produktkoncept 

15 



16 

FDA-ANSÖKNINGAR FÖR SNUSVARUMÄRKET GENERAL I USA 
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Ansökan om att få snusprodukter inom varumärkesportföljen 
General klassificerade som en ”Modified Risk Tobacco Product” 
(MRTP), en så kallad tobaksprodukt med modifierad risk 

Ansökan om att kommersialisera nya snusprodukter med 
varumärket General genom PMTA-bestämmelserna, ”premarket 
tobacco application” 

FDA väntas fatta 
beslut under 2016 

Ansökan godkänd 

Ansökningar till den federala amerikanska tillsynsmyndigheten Food and Drug Administration (FDA) 
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PRODUKTANSÖKNINGAR FÖR GENERAL GODKÄNDA AV FDA 

• Swedish Match är det första och hittills 
enda tobaksbolag som fått detta god-
kännande från FDA. 

“Assuming persons who would have used other US 
smokeless tobacco products use these product instead, 

an individual using these products with reduced 
nitrosamine levels could decrease the excess cancer risk 

by 90 percent compared to use of moist snuff, 67 
percent compared to use of chewing tobacco, 38 percent 

compared to use of US-style snus, and 92 percent 
compared to use of dry snuff.” 

 
FDA, 10:e november 2015 
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