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® Nettoomsattningen for det forsta kvartalet ckade med 1 procent till 3 014 MSEK (2 982). | lokala valutor
Okade nettoomsattningen for det forsta kvartalet med 2 procent.

® Rorelseresultatet fran produktomraden) for det forsta kvartalet minskade med 3 procent till 809 MSEK
(832). Aven i lokala valutor minskade rérelseresultatet frén produktomraden?®) for forsta kvartalet med
3 procent.

® Rorelseresultatet? uppgick till 858 MSEK (1 031 eller 872 exklusive stdrre engdngsposter) for det forsta
kvartalet.

® Resultat per aktie (fore utspadning) for det forsta kvartalet uppgick till 2:91 SEK (3:72) och exklusive
storre engangsposter till 2:91 SEK (2:92).

) Rorelseresultatet for Swedish Match produktomraden, vilket exkluderar resultatandel i STG och storre engdngsposter.
2 Rorelseresultatet for koncernen inkluderar resultatandel i STG och storre engdngsposter.
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SAMMA

Nettoomsittningen for forsta kvartalet 2014
6kade med 1 procent till 3014 MSEK

(2 982) jamfort med samma kvartal fore-
gaende ar. Valutaomrakning har paverkat
jamforelsen av nettoomsattningen negativt
med 28 MSEK. I lokala valutor 6kade netto-
omsittningen med 2 procent.

Nettoomsittningen for produktomradet
Snus och moist snuff minskade med 2 pro-
cent till 1 154 MSEK (1 173) for det forsta
kvartalet. I lokala valutor minskade netto-
omsittningen med mindre dn 1 procent.
Rorelseresultatet for produktomréadet Snus
och moist snuff minskade under det forsta
kvartalet med 5 procent till 505 MSEK
(534) och rorelsemarginalen uppgick till
43,8 procent (45,5).

Nettoomsittningen for snus i Skandina-
vien var i stort sitt oférandrad i lokala valu-
tor men minskade med 2 procent i svenska
kronor jamfort med forsta kvartalet forega-
ende ar, med ndgot hogre leveransvolymer.
Forsaljningsvolymerna 6kade i Norge och
Sverige och minskade for Travel Retail.
Rorelseresultatet for snus i Skandinavien
minskade jamfort med samma kvartal fore-
gaende ar och paverkades negativt av den
svagare norska kronan.

T USA var nettoomsattningen for snus
och moist snuffilokal valuta under det for-
sta kvartalet 1 procent ldgre &n under
samma period féregdende ar, med 2 procent
ldgre volymer. Marknadsinvesteringarna i
samband med satsningen pa svenskt snus
under varumarket General i USA var nagot
hogre dn under féregdende ar. Rorelseresul-
tatet for moist snuff 6kade négot i lokal
valuta.

januari-mars

Nettoomsattning

3 01 4MSEK

Rorelseresultat

809 MSEK

NDRAG

For produktomradet Ovriga tobaksproduk-
ter 6kade nettoomsattningen for det forsta
kvartalet med mer dn 3 procent till 687
MSEK (664). I lokal valuta 6kade nettoom-
sattningen med 3 procent. Rorelseresultatet
ilokal valuta var 2 procent hogre an under
det forsta kvartalet foregaende ar och det
rapporterade rorelseresultatet 6kade med
3 procent till 267 MSEK (260). Valutaom-
rakning har paverkat jamforelsen av netto-
omsdttning och rorelseresultat positivt med
3 MSEK respektive 1 MSEK. Jamfort med
det forsta kvartalet foregdende &r var netto-
omsittningen i lokal valuta oforandrad for
cigarrer och hogre for tuggtobak i USA.
Rérelsemarginalen for Ovriga tobakspro-
dukter uppgick till 38,8 procent (39,2).
Rorelsemarginalen har paverkats negativt
av nagot lagre lonsamhet for cigarrer.
Rorelseresultatet fran produktomréden
minskade med 3 procent till 809 MSEK

Sammandrag av koncernens resultatrdkning

(832). Aven i lokala valutor minskade rorel-
seresultatet med 3 procent. Rorelsemargi-
nalen fran produktomréaden for det forsta
kvartalet uppgick till 26,9 procent (27,9).

Resultatandelen i STG, efter finansnetto
och skatt, uppgick till 49 MSEK (39).

Rorelseresultatet inklusive resultatande-
len i STG men exklusive stérre engangspos-
ter minskade till 858 MSEK (872) under
forsta kvartalet. Rorelsemarginalen baserad
pé samma resultatmatt uppgick till 28,5
procent (29,2). EBITDA-marginalen var
30,8 procent (31,5).

Koncernens finansnetto for det forsta
kvartalet uppgick till -126 MSEK (-136),
medan resultat fore skatt for ssmma period
uppgick till 732 MSEK (895).

Resultat per aktie, fore utspadning, for
det forsta kvartalet uppgick till 2:91 SEK
(3:72), och exklusive storre engdngsposter
till 2:91 SEK (2:92).

januari-mars helar
MSEK 2014 2013 2013
Nettoomsattning 3014 2982 12610
Rorelseresultat fran produktomraden™ 809 832 3375
Rorelseresultat? 858 1031 3855
Resultat fore skatt 732 895 3310
Periodens resultat 580 741 2711
Resultat per aktie, fore utspadning (SEK) 2:91 3:72 13:63
Resultat per aktie, exklusive storre engadngsposter, fore utspadning (SEK) 2:91 2:92 12:82

1) Exklusive resultatandel i STG och storre engdngsposter.
2 Inklusive resultatandel i STG och stérre engdngsposter.

Nettoomsattning per produktomrade

. Snus och moist snuff

. Ovriga tobaksprodukter
Tdndprodukter

. Ovrig verksamhet

Rorelseresultat per produktomrade™)

. Snus och moist snuff
. Ovriga tobaksprodukter
Tdndprodukter

1) Exklusive Ovrig verksamhet, resultatandel i STG
och stérre engdngsposter.
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For det forsta kvartalet rapporterade
Swedish Match okad forsaljning och ett
stabilt rorelseresultat justerat for valu-
taeffekter och hogre kostnader relate-
rade till internationella snussatsningar.

For snus i Skandinavien ar det positivt
att notera den fortsatt starka mark-
nadstillvaxten i bade Sverige och Norge.
| Sverige 6kade tillvaxten framst inom
[3gprissegmentet och i relation till sista
kvartalet 2013 6kade Swedish Match i
linje med sina ambitioner andelen inom
detta vaxande marknadssegment.
Swedish Match underliggande snus-
volymer i Skandinavien beraknas ha
okat med 1 procent under kvartalet och
nettoomsattningen var oférandrad i
lokala valutor.

P3a den amerikanska marknaden for
moist snuff har vara produkter inom
portionssegmentet och de storre for-
packningarna (tubs) utvecklats fortsatt
starkt under kvartalet. Vi har fortsatt
var fokuserade satsning pa tillvaxt for
snusvarumarket General och for snus-
kategorin i USA med 6kade aktiviteter
mot konsument och en ndgot [angsam-
mare butiksexpansion an tidigare.

Inom produktomrédet Ovriga tobaks-
produkter kunde vi ater igen se en stark
utveckling for var tuggtobaksverksam-
het, som delvis var ett resultat av
timingeffekter, men aven till féljd av en
stark utveckling for vart premiumvaru-
marke Red Man samt tkade leveranser
for kontraktstillverkning.

For cigarrer, har en stark tillvaxt for
vart varumarke Game (tackblad besta-
ende av tobaksblad) bidragit till en total
volymtillvadxt pa 5 procent. Forsalj-
ningen var oférandrad och rérelseresul-
tatet minskade som ett resultat av att
kategorin har blivit mer kampanjinriktad.

Vara verksamheter inom produktom-
radet Tandprodukter fortsatte att upp-
visa stabil utveckling under kvartalet,
med 6kad forsaljning och vinst for tan-
dare samt forsaljningsokning for tand-
stickor i lokala valutor.

Nettoomsattning per produktomrade

januari-mars forandring helar
MSEK 2014 2013 % 2013
Snus och moist snuff 1154 1173 -2 4868
Ovriga tobaksprodukter 687 664 3 2564
Tandprodukter 35 328 -4 1332
Ovrig verksamhet 858 816 5 3847
Nettoomsattning 3014 2982 1 12610
Rorelseresultat per produktomrade
januari-mars forandring helar
MSEK 2014 2013 % 2013
Snus och moist snuff 505 534 -5 2195
Ovriga tobaksprodukter 267 260 3 1029
Tandprodukter 55 59 -5 230
Ovrig verksamhet -18 -20 -80
Rorelseresultat fran produktomraden 809 832 -3 3375
Resultatandel i STG 49 39 24 319
Delsumma 858 872 -2 3693
Realisationsvinst fran forsaljning av tomt - 159 161
Summa storre engangsposter = 159 161
Rorelseresultat 858 1031 -17 3855
Rorelsemarginal per produktomrade™
januari-mars helar
Procent 2014 2013 2013
Snus och moist snuff 43,8 45,5 45,1
Ovriga tobaksprodukter 38,8 39,2 40,1
Tandprodukter 17,6 17,8 17,3
Roérelsemarginal fran produktomraden?) 26,9 27,9 26,8
Roérelsemarginal3) 28,5 29,2 29,3
1) Exklusive stérre engdngsposter.
2) Exklusive resultatandel i STG.
3 Inklusive resultatandel i STG.
EBITDA per produktomrade?)
januari-mars foréndring helar
MSEK 2014 2013 % 2013
Snus och moist snuff 546 574 -5 2358
Ovriga tobaksprodukter 279 273 2 1081
Tandprodukter 64 67 -5 263
Ovrig verksamhet -7 -15 -52
EBITDA fran produktomraden 881 899 -2 3650
Resultatandel i STG 49 39 24 319
EBITDA2) 930 938 -1 3968
1) Exklusive stérre engdngsposter.
2 Inklusive resultatandel i STG.
EBITDA marginal per produktomrade)
januari-mars helar
Procent 2014 2013 2013
Snus och moist snuff 47,3 49,0 48,4
Ovriga tobaksprodukter 40,6 41,1 42,2
Tandprodukter 20,2 20,4 19,8
EBITDA marginal frdn produktomraden? 29,2 30,1 28,9
EBITDA marginal3) 30,8 31,5 31,5

1) Exklusive stérre engdngsposter.
2) Exklusive resultatandel i STG.
3 Inklusive resultatandel i STG.
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Sverige ar varldens storsta snusmarknad sett till konsumtion per capita. | Sverige ar det betydligt
fler man som konsumerar snus an som roker cigaretter. Den norska marknaden, som ar mindre an
den svenska, har under de senaste aren uppvisat en stark tillvaxt. Marknaden for moist snuff
(@merikanskt snus) i USA ar varldens storsta snusmarknad matt i antal dosor och &r ungefar fem
ganger sa stor som den skandinaviska snusmarknaden. | Sverige och Norge &r Swedish Match mark-
nadsledande. | USA &r Swedish Match val positionerat som den tredje storsta aktéren pd marknaden
for moist snuff och har en véxande position inom svenskt snus. Nagra av de storsta varumarkena ar
General, Ettan, Grov, Goteborgs Rapé, Catch, Kaliber och Kronan i Sverige och General, Nick and
Johnny och The Lab i Norge samt Longhorn, Timber Wolf och General i USA.

SNUS OCH MOIST SNUFF

Det forsta kvartalet

Ilokala valutor minskade nettoomsatt-
ningen for produktomradet Snus och moist
snuff med mindre dn 1 procent under forsta
kvartalet jamfort med samma kvartal fore-
gaende ar. Den rapporterade nettoomsitt-
ningen minskade med 2 procent till 1 154
MSEK (1 173). Rorelseresultatet minskade
med 5 procent till 505 MSEK (534) och
inkluderar en rorelseforlust for den inter-
nationella snusexpansionen i USA och
genom SMPM International uppgaende till
78 MSEK (63). Rorelsemarginalen for pro-
duktomradet var 43,8 procent (45,5).

I Skandinavien 6kade leveransvoly-
merna mitt i antal dosor med néstan 1 pro-
cent jamfort med forsta kvartalet forega-
ende ar och justerat for skillnader i pask-

Snus och moist snuff
januari-mars

Nettoomsattning

och hamstringseffekter mellan &ren, upp-
skattar Swedish Match sina underliggande
volymer i Skandinavien att ocksé ha okat
med 1 procent under kvartalet. Leverans-
volymerna 6kade i Sverige och i Norge men
minskade for Travel Retail.

Den svenska marknaden fortsatte att
visa stark tillvaxt under det férsta kvartalet
mitt i antalet dosor. Swedish Match berak-
nar att den totala marknadstillvixten under
det forsta kvartalet uppgick till 6ver 5 pro-
cent jamfort med det forsta kvartalet fore-
gaende ar, med stark tillvaxt for produkter
inom lagprissegmentet och relativt stabila
volymer fér premiumprodukter. Produkter
inom lagprissegmentet utgor mer dn 40
procent av den svenska marknaden riknat
ivolym. Swedish Match konkurrerar aktivt

i det vaxande lagprissegmentet och bolagets
marknadsandel inom detta segment har
oOkat jamfort med forsta kvartalet foregd-
ende ar. Swedish Match marknadsandel
inom lagprissegmenter ar dock mindre 4n
inom premiumsegmentet, vilket dr den
huvudsakliga orsaken till att Swedish Match
volymer pa den svenska marknaden 6kade
med mindre dn den beriknade marknads-
tillvaxten.

Den norska marknaden fortsatte att visa
mycket god volymtillvixt under kvartalet
och 6kade med cirka 9 procent framst till
foljd av stark tillvaxt for portionssnus,
medan volymerna inom den mindre Travel
Retail-marknaden minskade. Swedish
Match beréknar att den totala skandina-
viska snusmarknaden 6kade med nagot mer

Rorelseresultat 505 534
Rérelsemarginal, %

43,8 45,5

januari-mars heldr
Nyckeltal, MSEK 2014 2013 2013 Andel av koncernen
Nettoomsattning 1154 1173

1154,

Rorelseresultat

505 MSEK

4868

2195

45,1
38%

Nettoomsattning Rorelseresultat”

1) Exklusive Ovrig verksamhet, resultatandel i STG
och storre engdngsposter.



an 5 procent, sett till volym, jamfort med
foregaende ars forsta kvartal.

Swedish Match nettoomséttning i Skan-
dinavien var i stort sett oférandrad i lokala
valutor men minskade med 2 procent i
svenska kronor for det forsta kvartalet jim-
fort med forsta kvartalet foregéende ar.
Réknat i procent minskade rorelseresultatet
nagot mer vilket fraimst berodde pa en sva-
gare norsk krona.

1 USA finns for narvarande snus under
varumdrket General i fler 4n 23 000 butiker

och satsningen under det forsta kvartalet
fokuserade i 6kad utstrackning pa varu-
markesetablering och aktiviteter mot kon-
sument. Volymmarknadsandelen f6r
General, det nést storsta snusvarumérket pa
den amerikanska marknaden f6r svenskt
snus, uppgick till 9 procent under kvartalet
enligt Nielsen.

I Swedish Match verksamhet fér moist
snuff i USA minskade volymerna, omrak-
natiantal dosor, med 1 procent jamfort
med foregdende ars forsta kvartal. Fér bade

General, Catch och Goteborgs Rapé ar ndgra av Skandinaviens mest populara snusvarumarken.

| USA ar Timber Wolf ett av Swedish Match mest vélkanda varumarke for moist snuff, medan
General forstarker sin narvaro inom den lilla men vaxande kategorin fér svenskt snus.

e
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de storre forpackningarna (tubs) under
varumarket Longhorn och fér produkter i
portionsformat 6kade volymerna, omrak-
nat i antal dosor, betydligt jamfort med
foregdende ar. For moist snuff totalt sett,
ilokal valuta, var nettoomsattningen ofér-
andrad medan rérelseresultatet 6kade till
foljd av lagre kostnader for salda varor.

/A

EDISH SNUS

Géteborgs apé‘T

WHITE LARGE
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OVRIGA TOBAKSPRODUKTER

Produktomradet Ovriga tobaksprodukter bestar av cigarrer och tuggtobak i USA. Swedish Match &r en
av de storsta aktdrerna pa den amerikanska marknaden for massmarknadscigarrer med valkanda varu-
marken sasom White Owl, Garcia y Vega och Game by Garcia y Vega. Swedish Match ar den ledande

tillverkaren av tuggtobak i USA. Starka varumarken ar Red Man och Southern Pride. Marknaden for
tuggtobak visar en neddtgdende trend.

Det forsta kvartalet

I lokal valuta var nettoomsittningen for
produktomradet Ovriga tobaksprodukter
3 procent hogre under det forsta kvartalet
jamfort med samma period foregaende ar
medan rorelseresultatet 6kade med 2 pro-
cent. Nettoomsittningen for produkt-
omradet uppgick till 687 MSEK (664) och
rorelseresultatet var 267 MSEK (260).
lokal valuta 6kade nettoomsittningen for
tuggtobak och var oférdndrad for cigarrer.
Rorelsemarginalen uppgick till 38,8 procent
(39,2).

For tuggtobak i USA 6kade leveranserna
under det forsta kvartalet med 9 procent
jamfort med forsta kvartalet foregaende dr,
med hogre volymer jamfort med forega-
ende ar bade for Swedish Match egna varu-
marken och f6r kontraktstillverkning.

# Loose Leaf

(howseg Tibasep
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"""h-—._________ | Swedish Match varumaérkesportfélj inom cigarrer pd den amerikanska marknaden
for massmarknadscigarrer inkluderar det valkénda varumarket White Owl. Med

FoilFresh®-forpackningskonceptet garanteras cigarrens farskhet. White Owl Blue
ar ett av de senaste tillskotten i White Owls sortiment. Red Man ar det mest
sdlda tuggtobaksvarumarket pa den amerikanska marknaden.

Ovriga tobaksprodukter
januari-mars
januari-mars heldr
Nettoomsattning Nyckeltal, MSEK 2014 2013 2013 Andel av koncernen

Nettoomsattning 687 664 2564
Rorelseresultat 267 260 1029
MSEK Rérelsemarginal, % 38,8 39,2 40,1
Rorelseresultat

Nettoomsattning Rorelseresultat”
, MSEK 1) Exklusive Ovrig verksamhet, resultatandel i STG
och storre engdngsposter.




Volymerna varierar fran kvartal till kvartal
beroende pé nar lagerinvesteringar och
marknadsaktiviteter sker i tiden och volym-
6kningarna under forsta kvartalet Gversteg
trenden fran senare ar. Nettoomsittningen i
lokal valuta 6kade i linje med volymtillvax-
ten och &ven rorelseresultatet 6kade, med
hogre genomsnittspriser och ovanligt hoga
leveransvolymer som bidrog till denna
vinstokning.

For cigarrer i USA 6kade volymerna
med 5 procent jaimfort med det forsta kvar-
talet foregédende ar framst till f6ljd av stark
tillvixt for cigarrer med tidckblad bestaende
av tobaksblad. Nettoomséttningen var ofor-
andrad i lokal valuta och genomsnittspriset
for cigarrer paverkades negativt av éndrad
mix i produktmarknadsféringen. Rorelsere-
sultatet var under foregaende érs niva.

TANDPRODUKTER

Swedish Match ar marknadsledande pa ett flertal marknader for
téndstickor. Varumarkena ar mestadels lokala och mycket starka
pa respektive hemmamarknad. Exempel pa varumarken ar Sol-
stickan, Fiat Lux, Swan, Tres Estrellas, Feudor och Redheads.
Swedish Match stérsta varumarke for engdngstandare ar
Cricket. Koncernens storsta marknad for téndare ar Ryssland.

Det férsta kvartalet

Under det forsta kvartalet uppgick netto-
omsittningen for produktomradet Tand-
produkter till 315 MSEK (328). Valutaom-
rikning har paverkat jamforelsen av netto-
omsdttningen negativt med 17 MSEK och i
lokala valutor 6kade nettoomsittningen
med 1 procent. Rorelseresultatet uppgick
till 55 MSEK (59) och rorelsemarginalen
uppgick till 17,6 procent (17,8). I lokala
valutor minskade rorelseresultatet med 3
procent. Nettoomséttningen 6kade i lokala
valutor for bade tindare och tandstickor
jamfort med det forsta kvartalet foregaende
ar, medan rorelseresultatet var hogre for
tandare men ldgre for tandstickor.

Swedish Match saljer tandstickor pd manga marknader varlden 6ver och varumarket Solstickan ar
mycket valkant i Sverige. Cricket, ett av de mest valkanda varumarkena for kvalitativa engdngstandare,
ar populari Europa, Ryssland, Brasilien, Malaysia och pa andra marknader.

Tandprodukter
januari-mars
januari-mars heldr
Nettoomséattning Nyckeltal, MSEK 2014 2013 2013 Andel av koncernen

Nettoomsattning 315 328 1332
Rorelseresultat 55 59 230
Rérelsemarginal, % 17,6 17,8 17,3

315

Rorelseresultat

33 usex

Rorelseresultat”

Nettoomsattning

1) Exklusive Ovrig verksamhet, resultatandel i STG
och storre engdngsposter.
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Ovrig verksamhet

Ovrig verksamhet omfattar framst distribu-
tion av tobaksprodukter pa den svenska
marknaden och koncerngemensamma
kostnader.

Det férsta kvartalet
Nettoomsittningen for Ovrig verksamhet
for det forsta kvartalet uppgick till 858
MSEK (816). Rorelseresultatet for Ovrig
verksamhet uppgick till -18 MSEK (-20).

Scandinavian Tobacco Group
Scandinavian Tobacco Group (STG) bilda-
des den 1 oktober 2010, efter en samman-
slagning av Scandinavian Tobacco Group
A/S tobaksverksamheter och Swedish Match
verksambheter for maskintillverkade cigarrer
i Europa, amerikanska premiumcigarrer och
piptobak. Det danska bolaget Skandinavisk
Holding A/S dger 51 procent av aktierna i
STG och de resterande 49 procenten dgs av
Swedish Match. STG ér vérldens storsta till-
verkare av cigarrer och piptobak och har en
stark marknadsposition inom finskuren
tobak i Skandinavien och i USA. Nagra av
STG:s ledande varumirken ar Café Créme,
La Paz, Henri Wintermans, Macanudo,
CAO, Partagas (USA), Cohiba (USA), Erin-
more, Borkum Riff, Colts och Tiedemanns.

For STGs resultatrakning i samman-
drag, se Not 3.

Det férsta kvartalet

STG:s rapporterade nettoomsittning upp-
gick till 1 310 MDKK (1 305). Ilokala valu-
tor 6kade nettoomsittningen med 3 pro-
cent som en foljd av 6kad férsaljning inom
alla produktomraden. Aven bruttoresultatet
okade i lokala valutor jamfort med fore-
gdende ars forsta kvartal. Rapporterad
EBITDA 6kade med 3 procent till 221
MDKK (215), med hogre forsiljning och
lagre rérelsekostnader i kvartalet.

For maskintillverkade cigarrer kade
nettoomsittningen nagot i lokala valutor till
f6ljd av hogre volymer och generella prisok-
ningar, i viss man motverkat av en svagare
produktmix. Volymoékningen for maskin-
tillverkade cigarrer jamfort med foregaende
ar var delvis en foljd av ldgre volymer under
det forsta kvartalet 2013 som berodde pa
lagerreduktion i aterforsiljarledet. Forsdlj-
ningsokningen kompenserade inte fullt ut
for samre produktmix och bruttoresultatet
minskade i kvartalet.

Fér premiumcigarrer 6kade bade netto-
omsattningen och bruttoresultatet i lokala
valutor jamfort med det forsta kvartalet

foregdende ar framst till f6ljd av positiva
mixeffekter och hogre volymer i USA.

Iverksamheterna for bade finskuren
tobak och piptobak bidrog hogre volymer
till kningar av nettoomsattning och
bruttovinst som mer dn vl kompenserade
for negativa geografiska mixeffekter for pip-
tobak.

Rorelsekostnaderna under kvartalet var
lagre an under det forsta kvartalet forega-
ende ar trots kostnader av engéngskaraktar
med cirka 20 MDKK, vilka inkluderade
rationaliseringskostnader hanforliga till det
pagdende optimeringsprogrammet inom
leveranskedjan.

Finansnettot for kvartalet uppgick till
-25 MDKK (-18) framst till f6ljd av valuta-
vinster under det forsta kvartalet forega-
ende ar.

Nettoresultatet for perioden uppgick till
75 MDKK (74).

Swedish Match resultatandel i STG for
det forsta kvartalet uppgick till 49 MSEK
(39). Exklusive redovisningsjusteringar for
skillnaden mellan estimat och faktiskt
utfall, uppgick Swedish Match resultatandel
i STG till 43 MSEK (41).

Den 26 mars 2014, erholl Swedish Match
en utdelning frén STG om 223 MSEK (224).

Skatter

For det forsta kvartalet uppgick koncernens
skattekostnad till 152 MSEK (154), vilket
motsvarar en skattesats pa 20,7 procent
(17,2). Skattesatsen exklusive engdngspos-
ter, resultatandel i intresseforetag och joint
ventures uppgick till 22 procent (22). Resul-
tatandel i intresseforetag och joint ventures
redovisas netto efter skatt och ar framst
hanforlig till resultatandelen i STG. Den
ldga skattesatsen for det forsta kvartalet
2013 forklaras av en inte skattepliktig kapi-
talvinst fran forséljningen av en tomt.

Resultat per aktie

Resultat per aktie, fore utspadning, for det
forsta kvartalet uppgick till 2:91 SEK (3:72)
och resultat per aktie, efter utspadning,
uppgick till 2:91 SEK (3:71).

Resultat per aktie, fore utspadning,
exklusive storre engéngsposter, for det for-
sta kvartalet uppgick till 2:91 SEK (2:92)
och resultat per aktie, efter utspadning,
exklusive storre engangsposter, uppgick till
2:91 SEK (2:91).

Avskrivningar och nedskrivningar
For det forsta kvartalet uppgick de sam-
manlagda avskrivningarna och nedskriv-

ningarna till 72 MSEK (66) varav avskriv-
ningar och nedskrivningar pa materiella
tillgangar uppgick till 61 MSEK (60) och
avskrivningar och nedskrivningar pa
immateriella tillgangar uppgick till 10
MSEK (7).

Finansiering och kassafléde

For det forsta kvartalet uppgick kassaflodet
fran den l6pande verksamheten till 1 027
MSEK (643). Kassaflodet fran den 16pande
verksamheten 6kade jamfort med samma
period foregaende ar framst till foljd av posi-
tiva fordndringar av rorelsekapital. Investe-
ringar i materiella anldggningstillgangar
under det forsta kvartalet uppgick till 56
MSEK (70). Kassaflodet frén investerings-
verksamheten uppgick till 56 MSEK (72).

Finansnetto for det forsta kvartalet upp-
gick till -126 MSEK (-136). Fordndringen
beror framst pa minskad laneskuld och
lagre rantesatser pa lan.

Per den 31 mars 2014 uppgick nettolane-
skulden till 7 533 MSEK jamfért med 8 615
MSEK per den 31 mars 2013 och 8 388
MSEK per den 31 december 2013.

Under det forsta kvartalet upptogs inga
nya obligationslan. Amortering av obliga-
tionslan under samma period uppgick till
485 MSEK. Per den 31 mars 2014 hade Swe-
dish Match 10 021 MSEK i rantebédrande lan
exklusive forménsbestimda pensionsfor-
pliktelser. Under aterstoden av 2014 forfal-
ler 460 MSEK av de rantebarande lanen till
betalning.

Under det forsta kvartalet aterkopte
Swedish Match egna aktier for 68 MSEK.
Under samma period salde Swedish Match
aterkopta egna aktier for 53 MSEK till foljd
av optionsinlosen.

Outnyttjade garanterade kreditl6ften
uppgick per den 31 mars 2014 till 1 432
MSEK.

Likvida medel uppgick till 3 640 MSEK
vid periodens slut jamfort med 3 164 MSEK
per den 31 december 2013.

Aktiestruktur

Under det forsta kvartalet aterkoptes 0,3
miljoner egna aktier for 68 MSEK till ett
genomsnittspris av 205:34 SEK, i enlighet
med bemyndigande fran arsstimman 2013.
Sedan aterkopen startade har aterkopta
aktier forvarvats till ett genomsnittspris om
106:37 SEK.

Under det forsta kvartalet salde Swedish
Match 0,4 miljoner aterkopta egna aktier
for totalt 53 MSEK till ett genomsnittspris
om 141:24 SEK, till f6ljd av optionsinlésen.



Per den 31 mars 2014 var bolagets innehav
2,9 miljoner aktier, motsvarande 1,44 pro-
cent av det totala antalet registrerade aktier.
Antalet utestaende aktier, netto, uppgick
per den 31 mars 2014 till 199,1 miljoner.
Swedish Match har per den 31 mars 2014
utstéllda kopoptioner motsvarande 0,7 mil-
joner aktier med l6senperiod till och med
februari 2015.

Arsstamman och aterkép av

egna aktier

Arsstimman den 7 maj 2014 omvalde
Andrew Cripps, Karen Guerra, Conny
Karlsson, Wenche Rolfsen, Robert Sharpe,
Meg Tivéus och Joakim Westh som styrelse-
ledamoéter. Conny Karlsson omvaldes som
styrelseordférande och Andrew Cripps som
vice ordforande i styrelsen.

Arsstimman beslutade i enlighet med
styrelsens forslag om utdelning till aktie-
dgarna med 7:30 SEK per aktie, totalt ett
belopp om 1453 MSEK, baserat pa antalet
utestdende aktier per den 31 mars 2014.
Dessutom beslutade stimman att minska
bolagets aktiekapital genom indragning av
1,5 miljoner av bolagets aktier med en sam-
tidig fondemission, utan utgivande av nya
aktier, till ett motsvarande belopp for att
aterstdlla aktiekapitalet. Det totala antalet
aktier i bolaget fore indragningen av aktier
uppgick till 202,0 miljoner.

Arsstimman 2014 bemyndigade vidare
styrelsen att besluta om aterkop av bolagets
egna aktier, ett bemyndigande som styrel-
sen nu utnyttjar. Styrelsen har beslutat att
initiera ett terkdpsprogram enligt Kom-
missionens forordning (EG) nr 2273/2003
avden 22 december 2003 ("EG-f6rord-
ningen”). Aterkopen av egna aktier ska upp-
fylla foljande villkor. Aterkop av aktier ska
ske pa NASDAQ OMX Stockholm i enlig-
het med de regler rérande forvarv av egna
aktier som framgar av EG-forordningen
samt av NASDAQ OMX Stockholms regel-
verk for emittenter. Aktier far vidare ater-
kopas vid ett eller flera tillfillen fran och
med den 12 maj 2014 och fram till den
5 maj 2015, forutsatt att bolagets innehav
vid var tid inte 6verstiger 10 procent av
samtliga aktier i bolaget. Aterkop per dag
far motsvara hogst 25 procent av den dag-
liga genomsnittliga omsittningen och ska
ske till ett pris per aktie inom det vid var tid
registrerade kursintervallet, d v s intervallet
mellan hogsta kopkurs och lagsta séljkurs.
Priset far inte Gverstiga den hogsta kursen
for det senaste oberoende avslutet och den
hogsta gillande oberoende kdpkursen.

Betalning for aktierna ska erldggas kontant.
Per den 9 maj 2014, innehar Swedish Match
2911271 egna aktier.

Syftet med aterkopsritten ar att mojlig-
gora for Swedish Match att anpassa kapital-
strukturen till kapitalbehovet fran tid till
annan for att ddrmed bidra till 6kat aktie-
dgarvirde samt att mojliggora for bolaget
att fullgora dess skyldigheter enligt bolagets
tidigare optionsprogram.

Framtidsutsikt

Vi forvintar oss att saval snusmarknaden

i Skandinavien som marknaden for moist
snuff och snus i USA fortsitter att véxa i
volym under 2014. I Sverige och dven pa
marknaden for moist snuffi USA forvantar
vi oss att lagprisprodukter kommer att vixa
snabbare dn totalmarknaden. P4 markna-
den for moist snuff bestar Swedish Match
produktportfolj enbart av produkter inom
lagprissegmentet. I Sverige konkurrerar
Swedish Match inom marknadens samtliga
prissegment med en sérskilt stark position
inom premiumsegmentet. Den forvéntade
snabbare tillvixten inom ldgprissegmentet
i Sverige kommer sannolikt att fora med sig
vissa negativa mixeffekter.

Under dret kommer vi att fortsitta att
investera for tillvaxt for svenskt snus inter-
nationellt, framforallt i USA, och dven fort-
sdtta att investera for att ta marknadsande-
lar inom det snabbt vixande portionsseg-
mentet for moist snuff.

For cigarrer i USA forvéntar sig Swedish
Match att konkurrensen pa marknaden
kommer att fortsitta att vara intensiv under
2014.

Skattesatsen for 2014, exklusive
engangsposter samt resultatandel i intresse-
foretag och joint ventures, forvéntas vara
cirka 22 procent.

Swedish Match langsiktiga finansiella
strategi och utdelningspolicy dr oférandrad
och viavser fortsitta dterfora medel som inte
behovs inom verksamheten till aktiedgarna.

Riskfaktorer

P4 samtliga marknader dédr Swedish Match
finns representerat moter bolaget kraftig
konkurrens och denna kan komma att 6ka
iframtiden. For att na framgang maste
Swedish Match utveckla produkter och
varumarken som svarar pa konsument-
trender samt prissitta och marknadsfora
sina varumarken konkurrenskraftigt. Res-
triktioner for reklam och marknadsféring
kan dock férsvara motverkandet av forlus-
ten av konsumenters varumarkeslojalitet.

Konkurrenter kan komma att utveckla och
marknadsfora nya produkter som blir fram-
gangsrika vilket kan fa en negativ effekt pa
Swedish Match verksamhet och resultat.

Swedish Match har en betydande del av
sin produktion och forséljning i USA samt i
Brasilien, Norge och medlemsldnder inom
EMU. Déarmed kan kursforandringar i euro,
norska kronor, brasilianska real och framfor
allt i amerikanska dollar komma att ha en
ogynnsam pédverkan pa koncernens fram-
tida resultat, kassaflode, finansiella stillning
eller relativa konkurrensforméga. Sddan
péverkan kan forekomma bade i lokala
valutor eller nér valutorna omréknas till
svenska kronor for den finansiella rapporte-
ringen.

Fordndringar ilander dar koncernen har
verksamhet gillande regleringar som relate-
rar till tobaksskatt och andra skatter samt
marknadsforing, forséljning och konsum-
tion av tobaksprodukter kan komma att ha
en ogynnsam effekt pa Swedish Match
resultat.

For en utforligare beskrivning av risk-
faktorer som paverkar Swedish Match, se
Forvaltningsberdttelsen i Swedish Match
publicerade drsredovisning for 2013.

Swedish Match AB (publ)
Swedish Match AB (publ) 4r moderbolag
i Swedish Match-koncernen.

Moderbolagets nettoomséttning for det
forsta kvartalet uppgick till 12 MSEK (13).
Resultat fore skatt uppgick till -288 MSEK
(414) och nettoresultatet for kvartalet upp-
gick till -225 MSEK (490).

Moderbolagets intakter harror framst
fran utdelningar och erhéllna koncern-
bidrag. Inga utdelningar erhélls under det
forsta kvartalet 2014 och inte heller under
forsta kvartalet 2013. Foregaende ars forsta
kvartal inkluderade en vinst fran forsélj-
ning av ett dotterbolag om 757 MSEK.

En del av koncernens treasury-aktivite-
ter ingar i moderbolagets verksamhet och
inkluderar en visentlig del av koncernens
externa lan. Majoriteten av dessa ldn har
fasta rantesatser vilket innebdr att en for-
andring av marknadsréntor skulle ha en
ringa inverkan pa moderbolagets resultat.

Inga investeringar i materiella eller
immateriella anldggningstillgangar har
gjorts under det forsta kvartalet 2014 och
inte heller under forsta kvartalet 2013.
Under foregdende drs forsta kvartal gjordes
en investering i ett affarssystem for koncer-
nen. Affarssystemet har sedan overforts till
ett koncernbolag.
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Under det forsta kvartalet har inga nya obli-
gationslan upptagits och amortering av
obligationslan uppgick till 485 MSEK.
Under perioden har moderbolaget aterkopt
0,3 miljoner (0,6) egna aktier f6r 68 MSEK
(138) och salt 0,4 miljoner (0,5) aterkopta
egna aktier for 53 MSEK (89).

Framtidsinriktad information

Denna rapport innehéller framtidsinriktad
information som baseras pa Swedish Match
koncernlednings nuvarande férvintningar.
Aven om ledningen bedémer att forvint-

ningarna som framgar av sadan framtidsin-
riktad information 4r rimliga, kan ingen
garanti lamnas pa att dessa forvantningar
kommer att visa sig vara korrekta. Foljaktli-
gen kan framtida utfall variera visentligt
jamfort med vad som framgar i den fram-
tidsinriktade informationen beroende pa
bland annat dndrade marknadsforutsatt-
ningar fér Swedish Match produkter och
mer generella dndrade forutsattningar avse-
ende ekonomi, marknad och konkurrens,
forandringar ilagkrav och andra politiska
atgarder och variationer i valutakurser.

Ytterligare information

Denna rapport har inte varit foremal for
oversiktlig granskning av bolagets revisorer.
Halvarsrapporten for 2014 kommer att
publiceras den 18 juli 2014.

Stockholm den 9 maj 2014

Lars Dahlgren
Verkstillande direktor och koncernchef

Nyckeltal
. januari-mars helar

Alla nyckeltal har bercknats exklusive stérre engdngsposter april 2013-
om inget annat anges. 2014 2013 mars 2014 2013
Rarelsemarginal, % 28,5 29,2 29,1 29,3
Operativt kapital, MSEK 7 490 7290 7 490 7729
Avkastning pa operativt kapital, % 49,8 49,3
EBITDA, MSEK" 930 938 3960 3968
EBITA, MSEK2) 868 878 3715 3725
Nettoldneskuld, MSEK 7533 8615 7533 8388
Nettoldneskuld/EBITA2 2,0 2,3
Investeringar i materiella anldggningstillgdngar, MSEK3) 56 70 291 306
EBITA réntetackningsgrad 7,0 6,6 71 7,0
Exklusive resultatandel i STG
EBITA, MSEK2) 820 839 3387 3406
Nettoldneskuld/EBITA2 2,2 2,5
Aktiedata
Resultat per aktie, fore utspadning, SEK

Inklusive storre engdngsposter 2:91 3:72 12:79 13:63

Exklusive storre engdngsposter 2:91 2:92 12:78 12:82
Resultat per aktie, efter utspadning, SEK

Inklusive storre engdngsposter 2:91 3:71 12:78 13:61

Exklusive storre engdngsposter 2:91 2:91 12:77 12:80
Antal utestdende aktier vid periodens slut 199 088 729 199 293 600 199088 729 199 045 521
Genomsnittligt antal utestaende aktier, fore utspadning 199121 311 199 261 303 199 448 328 198 930422
Genomsnittligt antal utestdende aktier, efter utspadning 199209072 199 790 902 199677417 199 274 054

) Rorelseresultat justerat for av- och nedskrivningar pa materiella och immateriella tillgdngar.
2) Rorelseresultat justerat for av- och nedskrivningar pa immateriella tillgdngar.

3) Inklusive investeringar i tillgdngar i skogsplantering om 5 MSEK (6).



Koncernens resultatrékning i ssmmandrag
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januari-mars forandring heldr férandring
april 2013-

MSEK 2014 2013 % mars 2014 2013 %
Nettoomsattning inkl. tobaksskatt 5697 5759 24929 24991
Avgar, tobaksskatt -2683 -2777 -12287 -12381
Nettoomsattning 3014 2982 1 12642 12610 0
Kostnad for salda varor -1561 -1527 -6682 -6647
Bruttoresultat 1452 1455 0 5960 5963 0
Forsaljnings- och administrationskostnader -637 -618 -2576 -2556
Resultatandelar i intresseforetag och joint ventures 43 35 295 287
Realisationsvinst fran forsaljning av tomt - 159 2 161
Rorelseresultat 858 1031 -17 3681 3855 -4
Finansiella intakter 8 8 34 34
Finansiella kostnader -134 -144 -568 -578
Finansnetto -126 -136 -535 -544
Resultat fore skatt 732 895 -18 3147 3310 -5
Skatter -152 -154 -597 -600
Periodens resultat 580 741 -22 2550 2711 -6
Hdanforligt till:
Moderbolagets aktiedgare 580 740 2551 2712
Innehav utan bestdmmande inflytande 0 0 -1 -1
Periodens resultat 580 741 -22 2550 2711 -6
Resultat per aktie, fore utspadning, SEK

Inklusive storre engdngsposter 2:91 3:72 12:79 13:63

Exklusive storre engdngsposter 2:91 2:92 12:78 12:82
Resultat per aktie, efter utspadning, SEK

Inklusive storre engdngsposter 2:91 3:71 12:78 13:61

Exklusive storre engdngsposter 2:91 2:91 12:77 12:80
Koncernens rapport 6ver totalresultat

januari-mars heldr
april 2013~

MSEK 2014 2013 mars 2014 2013
Periodens resultat 580 741 2550 2711
Ovrigt totalresultat som har eller kommer att omféras till resultatrékningen
Omrakningsdifferens i utlandsk verksamhet 22 -117 267 127
Omrakningsdifferens ¢verfort till periodens resultat - - 0 0
Effektiv andel av forandringar i verkligt varde pa kassaflodessakringar -32 19 -80 -28
Andelar i intresseforetags och joint ventures dvrigt totalresultat 11 75 =211 -147
Skatt hanforlig till poster i vrigt totalresultat 7 -4 18 6
Delsumma, netto efter skatt 8 -27 -7 -42
Ovrigt totalresultat som inte kommer att omféras till resultatréikningen
Aktuariella vinster och forluster avseende pensioner, inklusive sarskild [6neskatt -81 183 96 359
Andelar i intresseforetags och joint ventures 6vrigt totalresultat 0 - 5 5
Skatt hanforlig till poster i dvrigt totalresultat 32 -73 -38 -144
Delsumma, netto efter skatt -49 109 63 221
Periodens totalresultat 539 823 2606 2889
Héanforligt till:
Moderbolagets aktiedgare 539 822 2607 2890
Innehav utan bestdmmande inflytande 0 0 -1 -1
Periodens totalresultat 539 823 2606 2889
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Koncernens balansrakning i ssmmandrag

MSEK 31 mars 2014 31 december 2013
Immateriella tillgadngar 963 973
Materiella anlaggningstillgdngar 2026 2027
Andelar i intresseforetag och joint ventures 4342 4506
Ovriga |8ngfristiga finansiella fordringar™ 1207 1165
Kortfristiga operativa tillgdngar 2686 3038
Ovriga kortfristiga placeringar och kortfristiga

finansiella tillgdngar? 3 8
Likvida medel 3640 3164
Summa tillgangar 14 866 14881
Eget kapital hanforligt till moderbolagets aktieagare -262 -786
Innehav utan bestémmande inflytande 1 1
Summa eget kapital -261 -785
Langfristiga avsattningar 1012 1031
Langfristiga rantebarande skulder 8432 9420
Ovriga 18ngfristiga finansiella skulderd 1574 1440
Kortfristiga avsattningar 96 103
Kortfristiga rantebarande skulder 1447 920
Ovriga kortfristiga skulder® 2 566 2751
Summa eget kapital och skulder 14 866 14 881

1 Inkluderar pensionstillgdngar om 83 MSEK (84) och valutakurssakringar om 62 MSEK (55) av moderbolagets obligationslan upptagna i valutor
andra &n svenska kronor.

2) Valutakurssakringar om 3 MSEK (8) av moderbolagets obligationslan.

3 Inkluderar pensionsskulder om 1 235 MSEK (1 128) och valutakurssakringar om 194 MSEK (202) av moderbolagets obligations|dn upptagna i
valutor andra &n svenska kronor.

4) Inkluderar kortfristiga valutakurssakringar om 13 MSEK (29) av moderbolagets obligationslan upptagna i valutor andra &n svenska kronor.

Koncernens kassaflode i ssmmandrag
januari-mars

MSEK 2014 2013
Den l6pande verksamheten

Resultat fore skatt 732 895
Resultatandelariintresseforetag och joint ventures -43 -35
Utdelningar erhallna fran intresseforetag 225 229
Poster som inte ingar i kassaflode m.m. 110 -55
Betald inkomstskatt -66 -128
Kassaflode fran den l6pande verksamheten fore férandringar av rérelsekapital 958 907
Kassaflode fran forandringar av rorelsekapital 69 -264
Kassaflode fran den lopande verksamheten 1027 643

Investeringsverksamheten

Forvarv av materiella anléggningstillgdngar -56 -70
Avyttring av materiella anléggningstillgdngar 0 0
Forvarv avimmateriella tillgdngar - -5
Investeringar i intresseforetag och joint ventures™ = 5
Férandring i finansiella fordringar m.m. 0 -1
Kassaflode fran investeringsverksamheten -56 -72

Finansieringsverksamheten

Forandring av lan -485 -12
Aterkop av egna aktier -68 -138
Av personal inldsta aktieoptioner 53 89
Ovrigt 0 -8
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -501 -69
Okning likvida medel 470 502
Likvida medel vid periodens borjan 3164 2824
Valutakursdifferens i likvida medel 5 5
Likvida medel vid periodens slut 3640 3331

1) Kassaflode fran avyttrad verksamhet under 2013 avser ytterligare betalning avseende avyttringen av Swedish Match UK som saldes under 2008.



Rapport dver forandringar i koncernens eget kapital i ssmmandrag

Eget kapital hanforligt

Innehav utan

till moderbolagets bestammande Totalt
MSEK aktiedgare inflytande eget kapital
Ingdende eget kapital per 1 januari 2013 -2053 2 -2051
Periodens resultat 740 0 741
Periodens ¢vrigt totalresultat, netto efter skatt 82 0 82
Periodens totalresultat 822 0 823
Aterkop av egna aktier -138 - -138
Av personal inlosta aktieoptioner 89 - 89
Utgaende eget kapital per 31 mars 2013 -1280 3 -1277
Ingdende eget kapital per 1 januari 2014 -786 1 -785
Periodens resultat 580 0 580
Periodens dvrigt totalresultat, netto efter skatt -41 0 -41
Periodens totalresultat 539 0 539
Aterkop av egna aktier -68 - -68
Av personal inlosta aktieoptioner 53 - 53
Utgaende eget kapital per 31 mars 2014 -262 1 -261

Moderbolagets resultatrakning i ssmmandrag

januari-mars

MSEK 2014 2013
Nettoomsattning 12 13
Administrationskostnader -45 -57
Rorelseresultat -32 -44
Resultat frén andelar i koncernforetag - 757
Finansnetto -255 -298
Resultat fore skatt -288 414
Skatter 63 75
Periodens resultat -225 490
Moderbolagets rapport dver totalresultat
januari-mars

MSEK 2014 2013
Periodens resultat -225 490
Ovrigt totalresultat som har eller kommer att omféras till resultatrékningen

Effektiv andel av forandringar i verkligt varde pa kassaflodessakringar -32 19
Skatt hanforligt till poster i 6vrigt totalresultat 7 -4
Delsumma, netto efter skatt -25 15
Periodens totalresultat -250 505

Moderbolagets balansrakning i ssmmandrag

31 mars 2014

MSEK

31 mars 2013

31 december 2013

Immateriella och materiella
anlaggningstillgdngar

Finansiella anlaggningstillgdngar 51106 51338 51092
Omsattningstillgdngar 139 140 2140
Summa tillgangar 51245 51479 53233
Eget kapital 21927 21686 22192
Obeskattade reserver 290 230 290
Avsattningar 69 85 77
Langfristiga skulder 26 860 27300 27820
Kortfristiga skulder 2099 2178 2853
Summa skulder 29028 29563 30750
Summa eget kapital och skulder 51245 51479 53233
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Not 1 - Redovisningsprinciper

Denna delarsrapport for koncernen har upprittats i enlighet med IAS 34
Delarsrapportering samt tillaimpliga bestimmelser i Arsredovisningslagen.
Delarsrapporten for moderbolaget har upprittats i enlighet med Arsredovis-
ningslagens 9 kapitel och RFR 2.

Nya redovisningsstandarder samt dndringar och tolkningsuttalanden for
redan gillande standarder som tridde i kraft den 1 januari 2014; IFRS 10
Koncernredovisning, IFRS 11 Samarbetsarrangemang, IFRS 12 Upplysningar
om andelar i andra foretag, indringar i IAS 27 Separata finansiella rapporter,
andringar i IAS 28 Innehav i intressebolag och dndringar i IAS 32 Finansiella
instrument: Klassificering, har inte foranlett nagra dndringar i redovisningen
av koncernens finansiella resultat eller stéllning.

I denna rapport har samma redovisningsprinciper och berakningsgrun-
der som anvindes i arsredovisningen for 2013 tillimpats utéver de som
omnamnts ovan.

Not 2 - Transaktioner med narstaende

Foretagets ndrstidende parter ar intresseforetag, joint ventures och ledande
befattningshavare med betydande inflytande i foretaget. Ledande befatt-
ningshavare med betydande inflytande omfattar styrelsen och koncern-
ledningen.

Inom ramen for den normala verksamheten genomfor Swedish Match
transaktioner med intresseforetag och joint ventures. Dessa transaktioner ar
prissatta enligt marknadsméssiga villkor. Pa balansdagen per den 31 mars
2014 uppgick fordringar pa dessa bolag till 41 MSEK (38) och skulder till
dessa bolag uppgick till 9 MSEK (6). Den totala forséljningen till intresse-
foretag och joint ventures for det forsta kvartalet 2014 uppgick till 52 MSEK
(50) och totala inkép fran intresseféretag och joint ventures uppgick till
27 MSEK (15).

Inga transaktioner med ledande befattningshavare utover vanliga l6ne-
relaterade eller arvodesrelaterade transaktioner har gjorts under perioden.

Not 4 - Bokfort varde och verkligt varde

Not 3 - Scandinavian Tobacco Group

STG:s resultatrékning i ssmmandrag

januari-mars forandring helar
MDKK 2014 2013 % 2013
Nettoomsattning 1310 1305 0 5925
Bruttoresultat 635 646 -2 2914
Rorelsekostnad -510 -528 -2134
Rorelseresultat 126 118 6 780
Finansnetto -25 -18 -104
Skatter -26 -27 -103
Periodens nettoresultat 75 74 1 573
EBITDA 221 215 3 1,180
MSEK
Swedish Match resultatandel i STG 43 41 6 326
Justering estimat jamfort med
faktiskt utfall 5 -2 -7
Swedish Match rapporterade
resultatandel i STG 49 39 24 319

Resultatet for STG, och dirmed Swedish Match rapporterade resultatandel
i STG, kan for vissa rapporteringsperioder vara delvis baserat pa estimat till
foljd av olika tidsplaner for rapporteringen. Eventuella skillnader mellan
sddana estimat och det faktiska utfallet for STG for perioden justeras i den
efterfoljande rapportperioden.

Nedanstaende tabell visar bokfort virde och verkligt varde for finansiella instrument per den 31 mars 2014.

Bokfort varde och verkligt varde

Poster redovisade till verkligt Lan och Ovriga finansiella Kassaflodes- Summa Beraknat
MSEK varde i resultatrakningen fordringar skulder sakringar bokfort vérde verkligt vérde
Kundfordringar - 1106 - - 1106 1106
Langfristiga fordringar - - - 62 62 62
Ovriga fordringar 3 - - - 3 3
Likvida medel - 3640 - - 3640 3640
Summa tillgangar 3 4746 - 62 4811 4811
Rantebarande skulder - - 9879 - 9879 10508
Ovriga skulder - - - 349 349 349
Leverantorsskulder - - 449 - 449 449
Summa skulder - - 10328 349 10677 11306

Alla poster som ar vérderade till verkligt varde i balansrakningen anses inga i niva 2 i hierarkin for verkligt varde. Inga 6verforingar, in eller ut, fran nivé 2 har

gjorts under rapportperioden sedan arsredovisningen for 2013.

Beraknat verkligt virde anses vara rittvisa uppskattningar for alla poster upptagna till bokfort varde i balansrakningen dé dessa poster har kort 16ptid,
forutom réntebérande skulder som har lang 16ptid till forfall. Verkliga vardet av rdntebarande skulder har berdknats genom diskontering av framtida kassa-
floden. Totalt nominellt belopp av utestdende derivat (valuta- och ranteswappar) ar 6 760 MSEK av vilka 5931 MSEK ir kassaflodessakringar.



KVARTALSDATA

Koncernens resultatrékning i ssmmandrag

15

2014 2013 2012
MSEK Q1 Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1
Nettoomsattning inklusive tobaksskatt 5697 6284 6518 6430 5759 6461 6651 6568 5769
Avgar, tobaksskatt -2683 -3106 -3288 -3210 -2777 -3313 -3443 -3355 -2852
Nettoomsattning 3014 3178 3230 3220 2982 3148 3208 3213 2917
Kostnad for salda varor -1561 -1698 -1749 -1673 -1527 -1586 -1617 -1558 -1376
Bruttoresultat 1452 1481 1481 1546 1455 1562 1591 1655 1541
Forsaljnings- och adm. kostnader -637 -633 -638 -668 -618 -667 -640 -710 -635
Resultatandelar i intresseforetag och joint ventures 43 84 81 87 35 91 72 107 66
858 932 924 966 872 986 1022 1052 972
Storre engdngsposter
Justering av realisationsvinst fran dverforda verksamheter till STG - - - - - - - 30 -
Realisationsvinst fran forsaljning av tomt - - - 2 159 - - - -
Rorelseresultat 858 932 924 968 1031 986 1022 1082 972
Finansiella intakter 8 9 9 8 8 10 11 12 6
Finansiella kostnader -134 -137 -151 -146 -144 -146 -152 -151 -140
Finansnetto -126 -128 -142 -138 -136 -137 -141 -140 -134
Resultat fore skatt 732 804 782 830 895 850 881 942 838
Skatter -152 -128 -154 -163 -154 -63 -188 -183 -170
Periodens resultat 580 675 628 667 741 787 693 759 668
Héanforligt till:
Moderbolagets aktiedagare 580 675 629 667 740 787 693 759 667
Innehav utan bestdmmande inflytande 0 0 -1 0 0 0 0 0 0
Periodens resultat 580 675 628 667 741 787 693 759 668
Nettoomsattning per produktomrade
2014 2013 2012
MSEK Q1 Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1
Snus och moist snuff 1154 1247 1217 1230 1173 1280 1263 1300 1206
Ovriga tobaksprodukter 687 590 622 687 664 601 689 696 675
Tandprodukter 315 345 332 326 328 341 311 336 350
Ovrig verksamhet 858 996 1058 976 816 926 944 880 687
Nettoomsattning 3014 3178 3230 3220 2982 3148 3208 3213 2917
Rorelseresultat per produktomrade
2014 2013 2012
MSEK Q1 Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1
Snus och moist snuff 505 562 553 546 534 593 607 581 568
Ovriga tobaksprodukter 267 228 246 295 260 248 300 316 297
Tandprodukter 55 63 56 53 59 61 44 60 57
Ovrig verksamhet -18 -18 -19 -22 -20 -18 -8 -20 -19
Rorelseresultat fran produktomraden 809 835 836 871 832 883 942 938 903
Resultatandeli STG 49 97 88 95 39 103 80 114 69
Delsumma 858 932 924 966 872 986 1022 1052 972
Justering av realisationsvinst fran 6verférda verksamheter till STG = - - - - - 30 -
Realisationsvinst fran forsaljning av tomt - - - 2 159 - - - -
Summa stérre engangsposter - - - 2 159 - - 30 -
Rorelseresultat 858 932 924 968 1031 986 1022 1082 972
Rorelsemarginal per produktomrade)
2014 2013 2012
Procent Q1 Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1
Snus och moist snuff 43,8 45,1 45,4 44,4 45,5 46,3 48,0 44,7 47,1
Ovriga tobaksprodukter 38,8 38,6 39,6 42,9 39,2 41,2 43,5 45,4 44,0
Tandprodukter 17,6 18,1 16,8 16,2 17,8 17,9 14,0 17,9 16,3
Rorelsemarginal frdn produktomraden? 26,9 26,3 25,9 27,1 27,9 28,0 29,4 29,2 31,0
Rérelsemarginal3) 28,5 29,3 28,6 30,0 29,2 31,3 31,9 32,7 33,3

") Exklusive stérre engangsposter.
2) Exklusive resultatandel i STG.
3 Inklusive resultatandel i STG.



SNUS

THE LAB

Hosten 2008 satte Swedish Match samman ett utvecklingsteam bestdende av forskare,
designers och snusare med uppdraget att framstalla ett nytt snus och innovationsarbetet
ledde fram till snusvarumarket The LAB.

Forutom nya snusblandningar och en dosa med avskalade linjer och detaljer ledde
innovationsarbetet fram till ett helt nytt [dhgsmalt format pa prillan, kallad Slim. Slim
ar anpassad for att fylla ut under [8ppen men synas mindre. Den &r torr pa ytan for [3g
rinnighet och l&tt befuktad for att ge en [dngvarig smakrelease.

Efter den forsta introduktionen av The LAB under 2009 har en rad produkter inom

familjen introducerats pa den Skandinaviska marknaden,
bland annat The LAB 06 och The LAB 13 Formula+.
The LAB Fresh har efter ett framgangsrikt
produktutvecklingsarbete relanserats i tre
olika varianter: Mint, Lemon och Cool Mint.
The LAB Fresh ar ett snuskoncept med
mildare smaker och en kylande kansla
under lappen.

For mer information om The LAB och
The LAB Fresh, se www.svensktsnus.se.

Swedish Match utvecklar, tillverkar och saljer kvalitetsprodukter under marknadsledande varumarken inom produktomraddena Snus och moist snuff,
Ovriga tobaksprodukter (cigarrer och tuggtobak) samt Taéndprodukter (tandstickor och téndare). Valkanda varuméarken &r General (svenskt snus),
Longhorn (@amerikanskt snus), White Owl (cigarrer), Red Man (tuggtobak), Fiat Lux (tandstickor) och Cricket (tandare). Koncernens produkter saljs dver
hela varlden med tillverkning i sex lander. Mer &n en tredjedel av foretagets totala nettoomsattning och mer &n halva rorelseresultatet harror fran
produktomradet Snus och moist snuff. | Sverige har Swedish Match ett oberoende distributionsbolag. Swedish Match &ger dven 50 procent av
SMPM International (ett joint venture-foretag med Philip Morris International for nya snusmarknader utanfér Skandinavien och USA). Dessutom ager
koncernen 49 procent av Scandinavian Tobacco Group (STG). Swedish Match aktie &r noterad pa NASDAQ OMX Stockholm.

FKAF , \
SWEDISH MATCH Y

Swedish Match AB (publ)

Box 7179 F SC
103 88 Stockholm www.fsc.org
Besoksadress: Vastra Tradgardsgatan 15 MIX
Telefon: 08-658 02 00 Fran It(i_l_llflt')rlitliga
allor

Organisationsnummer: 556015-0756
www.swedishmatch.com
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