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® Nettoomsattningen fér det andra kvartalet tkade med 4 procent till 3 339 MSEK (3 220). Aven i lokala
valutor 6kade nettoomsattningen for det andra kvartalet med 4 procent.

® Rorelseresultatet fran produktomraden? for det andra kvartalet minskade med 1 procent till 862 MSEK
(871). Aven i lokala valutor minskade rérelseresultatet frén produktomraden) for andra kvartalet med
1 procent.

® Rorelseresultatet? uppgick till 941 MSEK (968) for det andra kvartalet.
® Resultat per aktie (fore utspadning) for det andra kvartalet uppgick till 3:27 SEK (3:34).

1) Rorelseresultatet for Swedish Match produktomréden, vilket exkluderar resultatandel i STG och storre engdngsposter.
2 Rorelseresultatet for koncernen inkluderar resultatandel i STG och storre engdngsposter.




2 / januari-juni 2014
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Nettoomsiattningen for andra kvartalet
2014 dkade med 4 procent till 3 339 MSEK
(3 220) jamfort med samma kvartal fore-
gaende ar. Valutaomrakning har paverkat
jamforelsen av nettoomsittningen negativt
med 5 MSEK. Ilokala valutor 6kade netto-
omsittningen med 4 procent.

Nettoomsittningen for produktomradet
Snus och moist snuff 6kade med 3 procent
till 1 267 MSEK (1 230) for det andra kvar-
talet jamfort med andra kvartalet fore-
géende &r. Aven ilokala valutor kade
nettoomsittningen med 3 procent. Rorelse-
resultatet for Snus och moist snuff 6kade
under det andra kvartalet med 3 procent till
562 MSEK (546) och rorelsemarginalen
uppgick till 44,4 procent (44,4).

Nettoomséttningen for snus i Skandi-
navien dkade med 5 procent framst till f5ljd
av hogre leveransvolymer. Forsiljnings-
volymerna okade i savél Norge och Sverige
som for Travel Retail. Aven rorelseresultatet
for snus i Skandinavien 6kade jamfort med
samma kvartal foregaende ar.

1 USA var nettoomsittningen for snus
och moist snuff i lokal valuta under det
andra kvartalet 5 procent ldgre 4n under
samma period foregaende ar, till foljd av
ldgre volymer. Marknadsinvesteringarna
i samband med satsningen pa svenskt snus
i USA var nagot ldgre dn under foregaende
ar. Rorelseresultatet for moist snuff mins-
kade ilokal valuta.

For produktomradet Ovriga tobaks-
produkter 6kade nettoomsittningen for det
andra kvartalet med 2 procent till 699
MSEK (687). Ilokal valuta 6kade nettoom-
sattningen med 1 procent. Rorelseresultatet
ilokal valuta var 6 procent lgre an under
det andra kvartalet foregdende ar och det
redovisade rorelseresultatet minskade med
5 procent till 279 MSEK (295). Valutaom-
rakning har péverkat jamforelsen av netto-

januari-juni

Nettoomsattning

6353.

Rorelseresultat

1 672 MSEK

omsdttning och rorelseresultat positivt med
4 MSEK respektive 1 MSEK. Jamfort med
det andra kvartalet féregdende ar var netto-
omsittningen ilokal valuta hogre for cigar-
rer och lagre for tuggtobak i USA. Rorelse-
marginalen fér Ovriga tobaksprodukter
uppgick till 39,9 procent (42,9). Rorelse-
marginalen har paverkats negativt avlagre
lonsambhet for cigarrer.

Rorelseresultatet fran produktomréden
minskade med 1 procent till 862 MSEK
(871). Aven i lokala valutor minskade rorel-
seresultatet med 1 procent. Rérelsemargi-
nalen fran produktomréaden f6r det andra
kvartalet uppgick till 25,8 procent (27,1).

Resultatandelen i STG, efter finansnetto
och skatt, uppgick till 78 MSEK (95).

Rorelseresultatet, inklusive resultatandel i
STG och storre engangsposter, minskade till
941 MSEK (968) under andra kvartalet.
Rorelsemarginalen inklusive resultatandel
iSTG uppgick till 28,2 procent (30,0) och
EBITDA-marginalen var 30,3 procent (32,0).

Koncernens finansnetto for det andra
kvartalet uppgick till -125 MSEK (-138),
och resultat fore skatt for samma period
uppgick till 816 MSEK (830).

Resultat per aktie, fore utspadning, for
det andra kvartalet uppgick till 3:27 SEK
(3:34).

Sammandrag av koncernens resultatrakning

Nettoomsattning och resultat for
de forsta sex manaderna
Nettoomsittningen for de forsta sex méana-
derna uppgick till 6 353 MSEK (6 202).
Rorelseresultatet fran produktomraden
minskade till 1 672 MSEK (1 704). Ilokala
valutor 6kade nettoomsittningen med 3
procent medan rorelseresultatet minskade
med 2 procent. Rorelsemarginalen fran
produktomraden for de forsta sex ména-
derna var 26,3 procent (27,5).

Under de forsta sex manaderna 2013
redovisade Swedish Match en tillkom-
mande realisationsvinst om 161 MSEK
under storre engangsposter. Denna vinst
hérror fran forséljningen av en tomt under
2007 som lag intill den tidigare huvudkon-
torsfastigheten i Stockholm och dér det
slutliga forséljningspriset var beroende av
godkinnandet av en reviderad detaljplan.

Rorelseresultatet, inklusive resultatandel
i STG och storre engangsposter, uppgick till
1,798 MSEK (1 999). Resultatandelen i STG
uppgick till 127 MSEK (134) for de forsta
sex manaderna. Rorelsemarginalen inklu-
sive resultatandel i STG, under de forsta sex
manaderna, uppgick till 28,3 procent (29,6)
och EBITDA-marginalen var 30,6 procent
(31,8).

Resultat per aktie, fore utspadning,
exklusive storre engangsposter, for de forsta
sex manaderna uppgick till 6:18 SEK (6:24),
medan resultat per aktie, efter utspadning,
exklusive storre engdngsposter, uppgick till
6:18 SEK (6:23).

april-juni januari-juni helar
MSEK 2014 2013 2014 2013 2013
Nettoomsattning BEBE 3220 6353 6202 12610
Rorelseresultat fran produktomraden™ 862 871 1672 1704 3375
Rorelseresultat? 941 968 1798 1999 3855
Resultat fore skatt 816 830 1547 1725 3310
Periodens resultat 651 667 1231 1408 2711
Resultat per aktie, fore utspadning (SEK) 3:27 3:34 6:18 7:05 13:63
Resultat per aktie, exklusive storre engdngsposter,
fore utspadning (SEK) 3:27 3:33 6:18 6:24 12:82

1) Exklusive resultatandel i STG och storre engdngsposter.
2 Inklusive resultatandel i STG och stérre engdngsposter.

Nettoomsattning per produktomrade

. Snus och moist snuff

. Ovriga tobaksprodukter
Tdndprodukter

. Ovrig verksamhet

Rorelseresultat per produktomrade™)

. Snus och moist snuff
. Ovriga tobaksprodukter
Tdndprodukter

1) Exklusive Ovrig verksamhet, resultatandel i STG
och storre engdngsposter.
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Fér det andra kvartalet rapporterade
Swedish Match okad forsaljning och ett
nagot lagre rorelseresultat jamfort med
det andra kvartalet foregaende ar. For
produktomradet Snus och moist snuff
okade forsaljningen och rorelseresulta-
tet, som en foljd av ett forbattrat resul-
tat i Skandinavien. Forsaljningen for
Ovriga tobaksprodukter 6kade medan
rorelseresultatet minskade till foljd av
lagre lonsamhet for cigarrer.

| Skandinavien fortsatte den positiva
marknadsutvecklingen med stark till-
vaxt for snus i bade Sverige och Norge
matt i antalet dosor. | Sverige skedde
tillvéxten framst inom ldgprissegmen-
tet. Under kvartalet berdknas Swedish
Match underliggande snusvolymer ha
okat i hela Skandinavien; i Sverige och
Norge saval som for Travel Retail.

Vi har fortsatt var satsning pa tillvaxt
for snusvarumarket General och for
snuskategorin i USA med 6kade aktivi-
teter mot konsument och en nagot
ldngsammare butiksexpansion an tidi-
gare. For moist snuff i USA sag vi, trots
att den totala volymen minskade, en
fortsatt tillvaxt for vara produkter inom
portionssegmentet och de storre for-
packningarna (tubs).

Inom produktomrddet Ovriga tobaks-
produkter 6kade volymerna for cigarrer
i takt med att vi fortsatte att ta mark-
nadsandelar inom segmentet for cigar-
rer med tackblad bestdende av tobaks-
blad (natural wrapper cigars) med vart
varumarke Game. Rorelseresultatet
minskade dock for cigarrer vilket var ett
resultat av att kategorin har blivit mer
kampanjinriktad och genomsnittspriset
per cigarr minskade. Efter ett exceptio-
nellt starkt forsta kvartal for var verk-
samhet for tuggtobak minskade voly-
merna under andra kvartalet. Trots
volymminskningen dkade rorelseresul-
tatet for tuggtobak ndgot med en bra
pris- och produktmix.

Vara verksamheter inom produkt-
omradet Tandprodukter uppvisade en
nadgot svagare utveckling under kvarta-
let med lagre foérsaljning och resultat.
Resultatet for tandare 6kade dock
nagot och rérelsemarginalen for hela
produktomradet vari linje med fore-
gdende ar.

Nettoomsattning per produktomrade

april-juni forandring januari-juni forandring heldr
MSEK 2014 2013 % 2014 2013 % 2013
Snus och moist snuff 1267 1230 3 2421 2403 1 4 868
Ovriga tobaksprodukter 699 687 2 1385 1352 2 2564
Tandprodukter 299 326 -8 614 654 -6 1332
Ovrig verksamhet 1074 976 10 1932 1793 8 3847
Nettoomsattning 3339 3220 4 6353 6202 2 12610
Rorelseresultat per produktomrade
april-juni forandring januari-juni foréndring helar
MSEK 2014 2013 % 2014 2013 % 2013
Snus och moist snuff 562 546 3 1067 1080 -1 2195
Ovriga tobaksprodukter 279 295 -5 546 555 -2 1029
Tandprodukter 49 53 -7 104 112 -6 230
Ovrig verksamhet -28 -22 -46 -43 -80
Rarelseresultat fran
produktomraden 862 871 -1 1672 1704 -2 3375
Resultatandeli STG 78 95 -17 127 134 -5 319
Delsumma 941 966 -3 1798 1837 -2 3693
Realisationsvinst fran
forsaljning av tomt - 2 - 161 161
Summa storre engangsposter = 2 = 161 161
Rorelseresultat 941 968 -3 1798 1999 -10 3855
Rorelsemarginal per produktomrade™)
april-juni januari-juni helar
Procent 2014 2013 2014 2013 2013
Snus och moist snuff 44 .4 44 4 44 1 449 45,1
Ovriga tobaksprodukter 39,9 42,9 39,4 41,1 40,1
Tandprodukter 16,4 16,2 17,0 171 17,3
Rorelsemarginal fran
produktomraden?) 25,8 27,1 26,3 27,5 26,8
Rérelsemarginal3) 28,2 30,0 28,3 29,6 29,3
1) Exklusive stérre engdngsposter.
2) Exklusive resultatandel i STG.
3 Inklusive resultatandel i STG.
EBITDA per produktomrade?)
april-juni forandring januari-juni foérandring helar
MSEK 2014 2013 % 2014 2013 % 2013
Snus och moist snuff 604 584 3 1150 1159 -1 2358
Ovriga tobaksprodukter 291 307 -5 570 580 -2 1081
Tandprodukter 57/ 61 -6 121 128 -6 263
Ovrig verksamhet -17 -16 -25 -32 -52
EBITDA fran produktomraden 935 937 0 1816 1835 -1 3650
Resultatandel i STG 78 95 -17 127 134 -5 319
EBITDA2) 1013 1031 -2 1942 1969 -1 3968
1) Exklusive stérre engdngsposter.
2) Inklusive resultatandel i STG.
EBITDA marginal per produktomrade)
april-juni januari-juni helar
Procent 2014 2013 2014 2013 2013
Snus och moist snuff 47,6 47,5 47,5 48,2 48,4
Ovriga tobaksprodukter 41,6 44,7 41,1 42,9 42,2
Tandprodukter 19,2 18,8 19,7 19,6 19,8
EBITDA marginal fran
produktomraden?) 28,0 29,1 28,6 29,6 28,9
EBITDA marginal3) 30,3 32,0 30,6 31,8 31,5

1) Exklusive stérre engdngsposter.
2) Exklusive resultatandel i STG.
3 Inklusive resultatandel i STG.
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Sverige ar varldens storsta snusmarknad sett till konsumtion per capita. | Sverige ar det betydligt
fler man som konsumerar snus an som roker cigaretter. Den norska marknaden, som ar mindre an
den svenska, har under de senaste aren uppvisat en stark tillvaxt. Marknaden for moist snuff
(@merikanskt snus) i USA ar varldens storsta snusmarknad matt i antal dosor och &r ungefar fem
ganger sa stor som den skandinaviska snusmarknaden. | Sverige och Norge &r Swedish Match mark-
nadsledande. | USA &r Swedish Match val positionerat som den tredje storsta aktéren pd marknaden
for moist snuff och har en véxande position inom svenskt snus. Nagra av de storsta varumarkena ar
General, Ettan, Grov, Goteborgs Rapé, Catch, Kaliber och Kronan i Sverige och General, Nick and
Johnny och The LAB i Norge samt Longhorn, Timber Wolf och General i USA.

SNUS OCH MOIST SNUFF

Det andra kvartalet

I lokala valutor 6kade nettoomsittningen
for produktomradet Snus och moist snuff
med 3 procent under andra kvartalet jam-
fort med samma kvartal foregdende ar. Den
redovisade nettoomsattningen 6kade med
3 procent till 1 267 MSEK (1 230). Rorelse-
resultatet okade med 3 procent till 562
MSEK (546) och inkluderar en rorelsefor-
lust for den internationella snusexpansio-
nen i USA och genom SMPM International
uppgaende till 72 MSEK (82). Rorelsemar-
ginalen for produktomradet var 44,4 pro-
cent (44,4).

I Skandinavien 6kade leveransvoly-
merna matt i antal dosor med néstan 5 pro-
cent jamfort med andra kvartalet fore-
gdende ar och for de underliggande voly-
merna (justerat for paskens infallande mel-
lan aren) var den uppskattade volymtillvix-
ten for Swedish Match snus 2 procent under

Snus och moist snuff
januari-juni

Nettoomsattning

kvartalet. De underliggande volymerna
6kade i Sverige och Norge savil som for
Travel Retail.

Den svenska marknaden fortsatte att
visa stark volymtillvaxt under det andra
kvartalet, matt i antalet dosor. Swedish
Match berdknar att den totala marknadstill-
vixten under det andra kvartalet uppgick
till cirka 5 procent jamfort med andra kvar-
talet foregdende ar, med stark tillvaxt for
produkter inom lagprissegmentet och rela-
tivt stabila volymer f6r premiumprodukter.
Produkter inom lagprissegmentet utgor
néstan 43 procent av den svenska markna-
den riknat i volym. Swedish Match konkur-
rerar aktivt i det vaxande lagprissegmentet
och bolagets marknadsandel inom detta
segment har okat ndgot jamfort med andra
kvartalet féregaende ar. Swedish Match
marknadsandel inom lagprissegmenter dr
dock lagre 4n inom premiumsegmentet,

vilket dr den huvudsakliga orsaken till att
Swedish Match underliggande volymer pa
den svenska marknaden 6kade med mindre
an den berdknade marknadstillvixten.

Den norska marknaden fortsatte att visa
god volymtillvixt under kvartalet och
6kade med cirka 7 procent till f6ljd av stark
tillvaxt for portionssnus. Swedish Match
beraknar att den totala skandinaviska snus-
marknaden ¢kade med nagot mer dn 5 pro-
cent, sett till volym, jamfort med forega-
ende ars andra kvartal.

Swedish Match nettoomsittning i Skan-
dinavien 6kade, ilinje med leveransvoly-
merna, med 5 procent i svenska kronor
under det andra kvartalet jamfort med
andra kvartalet foregdende ar i och med att
smadrre prisokningar kompenserade for
negativa mixeffekter och en svagare norsk
krona. Aven rérelseresultatet dkade, medan
rorelsemarginalen minskade nagot.

april-juni januari-juni helar
Nyckeltal, MSEK 2014 2013 2014 2013 2013 Andel av koncernen
Nettoomsattning 1267 1230 2421 2403 4868
Rorelseresultat 562 546 1067 1080 2195
Rérelsemarginal, % 44 4 44 4 441 449 45,1

2 421 MSEK

Rorelseresultat

1067 .
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Nettoomsattning Rorelseresultat”

1) Exklusive Ovrig verksamhet, resultatandel i STG
och storre engdngsposter.



I USA finns for narvarande snus under
varumarket General i cirka 24 000 butiker
och satsningen har i 6kad utstrackning
fokuserat pa varumarkesbyggande och akti-
viteter mot konsument. Volymmarknads-
andelen for General, det nist storsta snus-
varumarket pa den amerikanska markna-
den for svenskt snus, fortsatte att 6ka och
uppgick till cirka 11 procent under kvartalet
enligt Nielsen.

Den 11 juni tillkdnnagav Swedish Match
inlamnadet av en ans6kan om att erhalla
Modified Risk Tobacco Product (MRTP)
status till den amerikanska federala tillsyns-
myndigheten Food and Drug Administra-
tion. Ansokan avser olika varianter av bola-
gets snusvarumirke General. Baserat pd
omfattande svensk och internationell bevis-
ning géllande halsoeffekterna av snus avser
Swedish Match i sin ans6kan att fa tillatelse
att anvanda annorlunda varningsmark-
ningar an de obligatoriska markningar som
finns for andra kommersiellt marknads-

forda rokfria tobaksprodukter pa markna-
deniUSA.

I verksamheten f6r moist snuffi USA
minskade volymerna, omraknat i antal
dosor, med 7 procent jamfort med forega-
ende ars andra kvartal, med lagre volymer
for traditionella 16ssnusprodukter. Under
forgaende ars andra kvartal paverkades
volymerna negativt av timing for mark-
nadsféringsaktiviteter. For bade de storre
forpackningarna (tubs) under varumarket
Longhorn och fér produkter i portions-
format 6kade volymerna, omriknat i antal
dosor, jamfort med féregaende ar. Fér moist
snuff totalt sett, minskade nettoomsitt-
ningen med 5 procent och rérelseresultatet
minskade.

De forsta sex manaderna

For de forsta sex ménaderna 6kade netto-
omsittningen for produktomradet till 2 421
MSEK (2 403) och rorelseresultatet mins-
kade till 1 067 MSEK (1 080) och inklude-

General, Catch och Goteborgs Rapé ar ndgra av Skandinaviens mest populara snusvarumarken.
| USA ar Timber Wolf ett av Swedish Match mest vélkanda varumarke for moist snuff, medan
General forstarker sin narvaro inom den lilla men vaxande kategorin fér svenskt snus.

T CLASSIC whiTe _
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rade en rorelseforlust for den internatio-
nella snusexpansionen i USA och genom
SMPM International uppgaende till 150
MSEK (144). Rorelsemarginalen for pro-
duktomradet uppgick till 44,1 procent
(44,9).

I Skandinavien 6kade nettoomsatt-
ningen med 2 procent medan leverans-
volymerna 6kade med 3 procent. Swedish
Match uppskattar att bolagets underlig-
gande volymer pa den Skandinaviska mark-
naden 6kade med nagot under 2 procent for
de forsta sex manaderna jamfort med
samma period féregaende ar. Rorelsemargi-
nalen var i linje med de f6rsta sex mana-
derna foregaende ar.

I USA minskade nettoomséttningen for
moist snuff i lokal valuta med 3 procent for
de forsta sex manaderna jamfort med fore-
gdende ar och volymerna minskade med
4 procent. Aven rorelseresultatet for moist
snuff minskade.
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OVRIGA TOBAKSPRODUKTER

Produktomradet Ovriga tobaksprodukter bestar av cigarrer och tuggtobak i USA. Swedish Match &r en
av de storsta aktérerna pa den amerikanska marknaden fér massmarknadscigarrer med vélkanda varu-
marken sasom White Owl, Garcia y Vega och Game by Garcia y Vega. Swedish Match ar den ledande
tillverkaren av tuggtobak i USA. Starka varumarken ar Red Man och Southern Pride. Marknaden for
tuggtobak visar en neddtgdende trend.

Det andra kvartalet

Ilokal valuta var nettoomsittningen fér produktomradet Ovriga
tobaksprodukter 1 procent hogre an under det andra kvartalet fore-
gaende ar medan rorelseresultatet minskade med 6 procent. Netto-
omsattningen for produktomradet 6kade med 2 procent till 699 MSEK
(687) och rorelseresultatet var 279 MSEK (295). I lokal valuta 6kade
nettoomsittningen for cigarrer och minskade for tuggtobak. Rorelse-
marginalen for produktomradet uppgick till 39,9 procent (42,9).

For cigarrer i USA 6kade volymerna med 9 procent jamfort med
det andra kvartalet féregdende ar framst till f6ljd av stark tillvaxt for
cigarrer med tidckblad bestaende av tobaksblad. Nettoomsittningen
var nagot hogre i lokal valuta och genomsnittspriset for cigarrer paver-
kades negativt av en mer kampanjinriktad produktmix. Rorelse-
resultatet var under foregéende érs niva vilket var en foljd av en lagre
bruttovinstmarginal.

For tuggtobak i USA minskade leveranserna under det andra kvar-
talet med 10 procent jamfort med andra kvartalet féregaende ar.
Minskningen foljer efter ett exceptionellt starkt forsta kvartal detta ar.
GUARANTEED Volymerna under andra kvartalet var lagre bade for Swedish Match

FRESH egna varumarken och for kontraktstillverkning. Nettoomséttningen

- = ilokal valuta minskade nagot medan rorelseresultatet visade en liten
okning dar hogre genomsnittspriser bidrog till denna vinstokning.
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—-—._________-__ Swedish Match varumarkesportfolj inom cigarrer pd den amerikanska marknaden
for massmarknadscigarrer inkluderar det valkénda varumarket White Owl. Med
FoilFresh®-forpackningskonceptet garanteras cigarrens farskhet. White Owl Blue
ar ett av de senaste tillskotten i White Owls sortiment. Red Man ar det mest
sdlda tuggtobaksvarumarket pa den amerikanska marknaden.

Ovriga tobaksprodukter
januari-juni
april-juni januari-juni helar
Nettoomsattning Nyckeltal, MSEK 2014 2013 2014 2013 2013 Andel av koncernen

Nettoomsattning 699 687 1385 1352 2564
Rorelseresultat 279 295 546 555 1029
MSEK Rérelsemarginal, % 39,9 429 39,4 41,1 40,1
Rorelseresultat

Nettoomsattning Rorelseresultat”
i4 MSEK 1) Exklusive Ovrig verksamhet, resultatandel i STG
och storre engdngsposter.




De forsta sex manaderna
Nettoomsittningen for de forsta sex ména-
derna uppgick till 1 385 MSEK (1 352)
medan rérelseresultatet uppgick till 546
MSEK (555). I lokal valuta 6kade nettoom-
sattningen for de forsta sex manaderna med
2 procent medan rorelseresultatet minskade
med 2 procent. Rorelsemarginalen {6r pro-
duktomradet var 39,4 procent (41,1).

Nettoomséttningen ilokal valuta 6kade
for cigarrer, medan rorelseresultatet mins-
kade. Den 6kade nettoomséttningen for
cigarrer var ett resultat av 7 procent hogre
volymer men med en negativ paverkan av
en mer kampanjinriktad produktmix.

For tuggtobak var nettoomséttningen i
lokal valuta nagot hogre an for de forsta sex
manaderna 2013 d& hogre genomsnittspri-
ser kompenserade for volymminskningen
om 1 procent. Rorelseresultatet for tugg-
tobak i lokal valuta 6kade jamfort med fore-
gaende ar.

TANDPRODUKTER

Swedish Match ar marknadsledande pa ett flertal marknader for
tandstickor. Varumarkena ar mestadels lokala och mycket starka
pa respektive hemmamarknad. Exempel pa varumarken ar
Solstickan, Fiat Lux, Swan, Tres Estrellas, Feudor och Redheads.
Swedish Match stérsta varumarke for engdngstandare ar
Cricket. Koncernens storsta marknad for téndare ar Ryssland.

Det andra kvartalet

Under det andra kvartalet uppgick nettoomsattningen for produktomradet Tand-
produkter till 299 MSEK (326). Valutaomrékning har paverkat jamforelsen av netto-
omsdttningen negativt med 5 MSEK. Rorelseresultatet uppgick till 49 MSEK (53) och
rorelsemarginalen uppgick till 16,4 procent (16,2). Ilokala valutor minskade rorelse-
resultatet med 7 procent. Nettoomsattningen minskade i lokala valutor for bade
tandare och tandstickor jamfort med det andra kvartalet féregdende ar, medan rorelse-
resultatet var marginellt hogre for tindare men lagre for tandstickor.

De forsta sex manaderna
Nettoomsittningen for produktomradet for de
forsta sex manaderna minskade till 614 MSEK
(654) och rorelseresultatet minskade till 104

MSEK (112).1lokala valutor minskade bade '
nettoomsittningen och rorelseresultatet jam-
fort med foregaende ar. Jamfort med de forsta
sex ménaderna foregdende ar 6kade rorelse-
resultatet for taindare och minskade f6r tdnd-
stickor. Rorelsemarginalen fér produktomradet
var 17,0 procent (17,1).

Swedish Match saljer tandstickor pd manga marknader varlden 6ver och varumarket Solstickan ar
mycket valkant i Sverige. Cricket, ett av de mest valkanda varumarkena for kvalitativa engdngstandare,
ar populari Europa, Ryssland, Brasilien, Malaysia och pa andra marknader.

Tandprodukter
januari-juni
april-juni januari-juni helar
Nettoomséattning Nyckeltal, MSEK 2014 2013 2014 2013 2013 Andel av koncernen
Nettoomsattning 299 326 614 654 1332
Rorelseresultat 49 53 104 112 230
MSEK Rérelsemarginal, % 16,4 16,2 17,0 17,1 17,3

Rorelseresultat

1 04 MSEK

Rorelseresultat”

Nettoomsattning

1) Exklusive Ovrig verksamhet, resultatandel i STG
och storre engdngsposter.
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Ovrig verksamhet

Ovrig verksamhet omfattar framst distribu-
tion av tobaksprodukter p& den svenska
marknaden och koncerngemensamma
kostnader.

Det andra kvartalet
Nettoomsittningen fér Ovrig verksamhet
for det andra kvartalet uppgick till 1 074
MSEK (976). Rérelseresultatet for Ovrig
verksamhet uppgick till -28 MSEK (-22).

De férsta sex mdnaderna
Nettoomsittningen for de forsta sex mana-
derna uppgick till 1 932 MSEK (1 793).
Rorelseresultatet for de forsta sex ména-
derna var -46 MSEK (-43).

Scandinavian Tobacco Group
Scandinavian Tobacco Group (STG) bilda-
des den 1 oktober 2010, efter en samman-
slagning av Scandinavian Tobacco Group
A/S tobaksverksamheter och Swedish
Match verksamheter for maskintillverkade
cigarrer i Europa, amerikanska premium-
cigarrer och piptobak. Det danska bolaget
Skandinavisk Holding A/S dger 51 procent
av aktierna i STG och de resterande 49 pro-
centen dgs av Swedish Match. STG dr virl-
dens storsta tillverkare av cigarrer och pip-
tobak och har en stark marknadsposition
inom finskuren tobak i Skandinavien och i
USA. Nagra av STG:s ledande varumarken
ar Café Créme, La Paz, Henri Wintermans,
Macanudo, CAO, Partagas (USA), Cohiba
(USA), Erinmore, Borkum Riff, Colts och
Tiedemanns.

For STG:s resultatrdkning i samman-
drag, se Not 3.

Det andra kvartalet

STG:s nettoomséttning minskade med 1
procent till 1 537 MDKK (1 552) under det
andra kvartalet jamfort med samma kvartal
foregdende ar. I lokala valutor 6kade netto-
omsittningen med 2 procent. Redovisad
EBITDA om 286 MDKK (341) var ldgre dn
for motsvarande period foregaende ar
framst till f5ljd av negativ produktmix-
effekt, valutaeffekter samt kostnader av
tempordr karaktar. Underliggande EBITDA
minskade med 12 procent.

For maskintillverkade cigarrer var netto-
omsittningen oforandrad ilokal valuta
jamfort med det andra kvartalet féregdende
ar. Volymerna fortsatte att 6ka, men netto-
omsattningen paverkades av negativa mix-
effekter. Bruttoresultatet fran maskintillver-
kade cigarrer minskade och paverkades
negativt av produktmixeffekter och kostna-
der av temporar karaktar.

For premiumcigarrer 6kade bade netto-
omsattningen och bruttoresultatet i lokala
valutor jamfort med det andra kvartalet

foregaende ar framst till f6ljd av hogre voly-
mer i USA.

I verksamheten for finskuren tobak
bidrog hogre volymer och en positiv geo-
grafisk mix till 6kningar av bade nettoom-
sattning och bruttovinst jamfort med det
andra kvartalet foregaende ar. Nettoomsatt-
ning och bruttovinst for piptobaksverksam-
heten minskade framst till foljd av lagre
volymer, som delvis var en f6ljd av timing-
effekter.

Rorelsekostnaderna under kvartalet var
lagre an under motsvarande period forega-
ende ar och paverkade EBITDA positivt
under kvartalet.

Finansnettot for kvartalet 6kade till 11
MDKK (-32) framst till foljd av valutavin-
ster och realiserade vinster p4 finansiella
instrument under kvartalet.

Nettoresultatet f6r perioden uppgick till
132 MDKK (168).

Swedish Match resultatandel i STG for
det andra kvartalet uppgick till 78 MSEK
(95).

De forsta sex mdnaderna

STG:s nettoomsittning for de forsta sex
manaderna uppgick totalt till 2 847 MDKK
(2 857). Ilokala valutor 6kade nettoomsatt-
ningen med 3 procent vilket reflekterade
okad forséljning inom samtliga produkt-
omraden. Redovisad EBITDA uppgick till
507 MDKK (556). Underliggande EBITDA,
justerat for valuteffekter och kostnader av
temporar karaktir, var i stort sett i linje med
foregaende ar.

For maskintillverkade cigarrer var netto-
omséttningen i lokal valuta i linje med fore-
gdende ar. Volymokningar kompenserade
inte fullt ut for negativa produktmixeffekter
och bruttovinsten var lagre dn for motsva-
rande period foregaende ar.

For premiumcigarrer 6kade nettoresul-
tatet och bruttovinst i lokala valutor med
hogre volymer och forbittrad produktmix.

For bada verksamheterna, finskuren
tobak och piptobak, bidrog hogre volymer
till 6kningar av nettoomséttning och brut-
toresultat, som kompenserade for negativa
geografiska mixeffekter for piptobak.

Rorelsekostnaderna for de forsta sex
manaderna var lagre an under féregdende
ar trots kostnader av temporar karaktar om
cirka 16 MDKK, vilka inkluderade rationa-
liseringskostnader hanforliga till det pagé-
ende optimeringsprogrammet inom leve-
ranskedjan.

Finansnettot for de forsta sex mana-
derna okade till -36 MDKK (-50) framst
till f6ljd av valutavinster under de forsta sex
manaderna 2014.

Swedish Match resultatandel i STG for
de forsta sex manaderna uppgick till 127
MSEK (134).

Den 26 mars 2014, erholl Swedish Match en
utdelning fran STG om 223 MSEK (224).

Skatter

For de forsta sex ménaderna uppgick kon-
cernens skattekostnad till 316 MSEK (317),
vilket motsvarar en skattesats pa 20,4
procent (18,4). Den laga skattesatsen for de
sex forsta manaderna 2013 forklaras aven
inte skattepliktig kapitalvinst fran forsalj-
ningen av en tomt. Skattesatsen exklusive
engéngsposter, resultatandel i intressefore-
tag och joint ventures uppgick till 22 pro-
cent (22). Resultatandel i intresseféretag
och joint ventures redovisas netto efter skatt
och dr framst hinforlig till resultatandelen
iSTG.

Resultat per aktie
Resultat per aktie, fore utspadning, for det
andra kvartalet uppgick till 3:27 SEK (3:34)
och resultat per aktie, efter utspadning,
uppgick till 3:27 SEK (3:33). Resultat per
aktie, fore utspadning, exklusive storre
engéngsposter uppgick till 3:27 SEK (3:33)
medan resultat per aktie, efter utspadning,
exklusive storre engangsposter, uppgick till
3:27 SEK (3:32).

Resultat per aktie, fore utspadning, for
de forsta sex médnaderna uppgick till 6:18
SEK (7:05) och resultat per aktie, efter
utspadning, uppgick till 6:18 SEK (7:04).
Resultat per aktie, fore utspadning, exklu-
sive storre engangsposter uppgick till 6:18
SEK (6:24) medan resultat per aktie, efter
utspadning, exklusive storre engangsposter,
uppgick till 6:18 SEK (6:23).

Avskrivningar och nedskrivningar
For det andra kvartalet uppgick de sam-
manlagda avskrivningarna och nedskriv-
ningarna till 72 MSEK (66) varav avskriv-
ningar och nedskrivningar pa materiella
tillgangar uppgick till 62 MSEK (59) och
avskrivningar pd immateriella tillgangar
uppgick till 10 MSEK (7).

For de forsta sex ménaderna uppgick de
sammanlagda avskrivningarna och ned-
skrivningarna till 144 MSEK (132) varav
avskrivningar och nedskrivningar pa mate-
riella tillgdngar uppgick till 124 MSEK
(119) och avskrivningar pa immateriella
tillgdngar uppgick till 20 MSEK (13).

Finansiering och kassafléde

For de forsta sex manaderna uppgick kassa-
flodet fran den I6pande verksamheten till
1921 MSEK (1 199). Kassaflodet frén den
l6pande verksamheten 6kade jamfort med
samma period féregaende ar framst till foljd
av ett forbattrat kassaflode fran forand-
ringar av rorelsekapitalet. Kassaflodet fran
forandringar av rorelsekapital paverkades
positivt av timingeffekter under de forsta



sex manaderna 2014 medan de forsta sex
manaderna 2013 paverkades negativt.

Investeringar i materiella anlaggnings-
tillgdngar under de forsta sex manaderna
uppgick till 134 MSEK (160). Kassaflodet
fran investeringsverksamheten uppgick till
-158 MSEK (-30). Foregéende érs kassa-
flode fran investeringsverksamheten péver-
kades positivt av tillkommande kopeskil-
ling relaterad till forsaljning av tomt 2007
och avyttringen av Swedish Match UK 2008
om totalt 166 MSEK.

Finansnetto for de forsta sex manaderna
uppgick till -251 MSEK (-274). Forand-
ringen beror fraimst pa minskad laneskuld
och genomsnittligt ldgre rantesatser.

Per den 30 juni 2014 uppgick nettolane-
skulden till 8 214 MSEK jamfort med 8 388
MSEK per den 31 december 2013.

Under de forsta sex manaderna upptogs
inga nya obligationslan. Amortering av
obligationslan under samma period upp-
gick till 485 MSEK. Per den 30 juni 2014
hade Swedish Match 10 023 MSEK i rante-
barande lan exklusive formansbestimda
pensionsforpliktelser jamfort med 10 508
MSEK per den 31 december 2013. Under
dterstoden av 2014 forfaller 460 MSEK av
de rantebdrande lanen till betalning.

Outnyttjade garanterade kreditl6ften upp-
gick per den 30 juni 2014 till 1 468 MSEK.

Under de forsta sex manaderna betalade
Swedish Match 1 453 MSEK i kontant utdel-
ning och édterkopte aktier om 68 MSEK.
Under samma period salde Swedish Match
aterkopta egna aktier om 53 MSEK till f6ljd
av optionsinlosen.

Likvida medel uppgick till 3 022 MSEK
vid periodens slut jamfort med 3 164 MSEK
per den 31 december 2013.

Aktiestruktur

Under det forsta kvartalet aterkoptes 0,3
miljoner egna aktier for 68 MSEK till ett
genomsnittspris av 205:34 SEK, i enlighet
med bemyndigande frén arsstimman 2013.
Inga aktier har dterkopts under det andra
kvartalet. Sedan aterkopen startade har
aterkdpta aktier forvarvats till ett genom-
snittspris om 106:37 SEK.

Under de forsta sex manaderna silde
Swedish Match 0,4 miljoner aterkopta egna
aktier for totalt 53 MSEK till ett genom-
snittspris om 141:24 SEK, till foljd av
optionsinlosen.

I enlighet med arsstimmans beslut den
7 maj 2014 har Swedish Match dragitin 1,5
miljoner aterkopta aktier som innehades av
bolaget. Det totala antalet registrerade
aktier i bolaget, inklusive bolagets innehav
av egna aktier, efter indragningen uppgér
till 200,5 miljoner.

Per den 30 juni 2014 var bolagets inne-
hav 1,4 miljoner aktier, motsvarande 0,70

procent av det totala antalet registrerade
aktier. Antalet utestdende aktier, netto, upp-
gick per den 30 juni 2014 till 199,1 miljoner.
Swedish Match har per den 30 juni 2014
utstéllda kopoptioner motsvarande 0,7 mil-
joner aktier med losenperiod till och med
februari 2015.

Ovriga handelser

Konkurrensverket i Sverige utreder huru-
vida ett system for etikettering i kylar dgda
av Swedish Match men placerade hos ater-
forsiljare utgor ett missbruk av domine-
rande stdllning och bryter mot konkurrens-
lagstiftningen. Systemet for etikettering
foljde samma standardiserade mall som
anvinds for méarkning av andra konsu-
mentvaror pa den svenska marknaden.
Mirkningen implementerades under en
kort period under 2012 och drogs senare
tillbaka. Swedish Match standpunkt ar att
systemet for etikettering inte utgoér nagon
overtradelse avdominerande stéillning och
for det fall Konkurrensverket initierar ett
domstolsforfarande kommer drendet att
kraftfullt forsvaras.

Framtidsutsikt

Vi forvintar oss att saval snusmarknaden

i Skandinavien som marknaden for moist
snuff och snus i USA fortsitter att véxa i
volym under 2014. I Sverige och dven pa
marknaden for moist snuff i USA forvantar
vi oss att lagprisprodukter kommer att vixa
snabbare dn totalmarknaden. P4 markna-
den f6r moist snuff bestar Swedish Match
produktportfolj enbart av produkter inom
lagprissegmentet. I Sverige konkurrerar
Swedish Match inom marknadens samtliga
prissegment med en sérskilt stark position
inom premiumsegmentet. Den forvintade
snabbare tillvixten inom ldgprissegmentet
i Sverige kommer sannolikt att féra med sig
vissa negativa mixeffekter.

Under aret kommer vi att fortsétta att
investera for tillvaxt for svenskt snus inter-
nationellt, framforallt i USA, och aven fort-
sdtta att investera for att ta marknadsande-
lar inom det snabbt vixande portionsseg-
mentet for moist snuff.

For cigarrer i USA forvéntar sig Swedish
Match att konkurrensen pa marknaden
kommer att fortsitta att vara intensiv under
2014.

Skattesatsen for 2014, exklusive
engangsposter samt resultatandel i intresse-
foretag och joint ventures, forvintas vara
cirka 22 procent.

Swedish Match ldngsiktiga finansiella
strategi och utdelningspolicy dr oforandrad
och vi avser fortsitta aterfora medel som
inte behovs inom verksamheten till aktie
agarna.

Riskfaktorer

Pa samtliga marknader dér Swedish Match
finns representerat méoter bolaget kraftig
konkurrens och denna kan komma att 6ka
i framtiden. For att na framgang maste
Swedish Match utveckla produkter och varu-
mirken som svarar pa konsumenttrender
samt prissédtta och marknadsfora sina varu-
marken konkurrenskraftigt. Restriktioner
for reklam och marknadsféring kan dock
forsvara motverkandet av forlusten av kon-
sumenters varumarkeslojalitet. Konkurren-
ter kan komma att utveckla och marknads-
fora nya produkter som blir framgangsrika
vilket kan fa en negativ effekt pa Swedish
Match verksamhet och resultat.

Swedish Match har en betydande del av
sin produktion och forséljning i USA samt i
Brasilien, Norge och medlemslinder inom
EMU. Dirmed kan kursférandringar i euro,
norska kronor, brasilianska real och framfor
allt i amerikanska dollar komma att ha en
ogynnsam paverkan pa koncernens fram-
tida resultat, kassaflode, finansiella stillning
eller relativa konkurrensférmaga. Sadan
péverkan kan forekomma bade i lokala
valutor eller nér valutorna omréknas till
svenska kronor for den finansiella rapporte-
ringen.

Férandringar i lander dar koncernen har
verksamhet gallande regleringar som relate-
rar till tobaksskatt och andra skatter samt
marknadsforing, forséljning och konsum-
tion av tobaksprodukter kan komma att ha
en ogynnsam effekt pa Swedish Match
resultat.

For en utforligare beskrivning av risk-
faktorer som paverkar Swedish Match, se
Forvaltningsberdttelsen i Swedish Match
publicerade arsredovisning for 2013.

Swedish Match AB (publ)

Swedish Match AB (publ) 4r moderbolag i
Swedish Match-koncernen. Moderbolagets
intakter harror fraimst fran utdelningar och
erhéllna koncernbidrag.

Moderbolagets nettoomsittning for de
forsta sex manaderna uppgick till 22 MSEK
(22). Resultat fore skatt uppgick till -86
MSEK (1 598) och nettoresultatet f6r de for-
sta sex manaderna uppgick till 41 MSEK
(1743). Det lagre nettoresultatet for de for-
sta sex manaderna harror fran lagre utdel-
ningar fran dotterbolag jamfort med fore-
gdende ar. Dessutom inkluderade fore-
gdende ars forsta sex manader en vinst fran
forséljning av ett dotterbolag om 757 MSEK
och en tillkommande realisationsvinst om
161 MSEK relaterad till férséljningen aven
tomt i anslutning till den tidigare huvud-
kontorsfastigheten i Stockholm.

En del av koncernens treasury-aktivite-
ter ingar i moderbolagets verksamhet och
inkluderar en visentlig del av koncernens
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externa lan. Majoriteten av dessa lan har
fasta rantesatser vilket innebér att en for-
andring av marknadsréntor skulle ha en
ringa inverkan pa moderbolagets resultat.

Inga investeringar i materiella eller
immateriella anlaggningstillgangar har
gjorts under de sex forsta ménaderna 2014.
Under foregdende drs sex forsta ménader
gjordes en mindre investering i materiella
anldggningstillgangar.

Under de forsta sex manaderna har inga
nya obligationsldn upptagits och amorte-
ring av obligationslan uppgick till 485
MSEK. Under perioden har moderbolaget
aterkopt 0,3 miljoner (0,6) egna aktier for

68 MSEK (138) och salt 0,4 miljoner (1,1)
aterkopta egna aktier for 53 MSEK (165).

Utdelning om 1 453 MSEK (1 459) utbe-
talats under perioden.

Framtidsinriktad information

Denna rapport innehéller framtidsinriktad
information som baseras pa Swedish Match
koncernlednings nuvarande férvantningar.
Aven om ledningen bedémer att forvint-
ningarna som framgar av sddan framtidsin-
riktad information 4r rimliga, kan ingen
garanti lamnas pa att dessa forvantningar
kommer att visa sig vara korrekta. Foljaktli-
gen kan framtida utfall variera visentligt

jamfort med vad som framgar i den fram-
tidsinriktade informationen beroende pd
bland annat dndrade marknadsforutsitt-
ningar for Swedish Match produkter och
mer generella dndrade forutsittningar avse-
ende ekonomi, marknad och konkurrens,
forandringar i lagkrav och andra politiska
atgarder och variationer i valutakurser.

Ytterligare information

Denna rapport har inte varit foremal for
oversiktlig granskning av bolagets revisorer.
Rapporten for januari-september 2014
kommer att publiceras den 24 oktober 2014.

Styrelsen och verkstdllande direktoren forsékrar att halvarsrapporten ger en réttvisande 6versikt av koncernens och moderbolagets verksamhet,
stallning och resultat samt beskriver visentliga risker och osakerhetsfaktorer som moderbolaget och de féretag som ingér i koncernen stér infor.

Stockholm den 18 juli 2014

Conny Karlsson Andrew Cripps Kenneth Ek Patrik Engelbrektsson
Styrelseordforande Vice Styrelseordforande Styrelsemedlem Styrelsemedlem
Karen Guerra Eva Larsson Wenche Rolfsen Robert Sharpe
Styrelsemedlem Styrelsemedlem Styrelsemedlem Styrelsemedlem
Meg Tivéus Joakim Westh Lars Dahlgren
Styrelsemedlem Styrelsemedlem Verkstdllande Direktor
och koncernchef
Nyckeltal
januari-juni helar
Alla nyckeltal har berdknats exklusive stérre engdngsposter juli 2013-
om inget annat anges. 2014 2013 juni 2014 2013
Rérelsemarginal, % 28,3 29,6 28,6 29,3
Operativt kapital, MSEK 7 596 7704 7596 7729
Avkastning pa operativt kapital,% 47,8 49,3
EBITDA, MSEK" 1942 1969 3942 3968
EBITA, MSEK2) 1819 1850 3693 3725
Nettoldneskuld, MSEK 8214 9229 8214 8388
Nettoldneskuld/EBITA2 2,2 2,3
Investeringar i materiella anldggningstillgdngar, MSEK3) 134 160 280 306
EBITA rantetackningsgrad 7,3 6,9 7,2 7,0
Exklusive resultatandel i STG
EBITA, MSEK2) 1692 1717 3381 3406
Nettoldneskuld/EBITA2 2,4 2,5
Aktiedata
Resultat per aktie, fore utspadning, SEK
Inklusive storre engdngsposter 6:18 7:05 12:72 13:63
Exklusive stérre engdngsposter 6:18 6:24 12:72 12:82
Resultat per aktie, efter utspadning, SEK
Inklusive storre engdngsposter 6:18 7:04 12:71 13:61
Exklusive storre engdngsposter 6:18 6:23 12:71 12:80
Antal utestdende aktier vid periodens slut 199 088 729 199830 395 199088 729 199 045 521
Genomsnittligt antal utestdende aktier, fore utspadning 199 105 020 199533920 199 268 876 198 930422
Genomsnittligt antal utestdende aktier, efter utspadning 199194 773 199962 358 199443 421 199 274 054

1) Rorelseresultat justerat for av- och nedskrivningar p&d materiella och immateriella tillgdngar.

2 Rorelseresultat justerat for av- och nedskrivningar pa immateriella tillgdngar.
3 Inklusive investeringar i tillgdngar i skogsplantering om 9 MSEK (12).



Koncernens resultatrékning i ssmmandrag

april-juni forandring januari-juni forandring L heldr forandring

MSEK 2014 2013 % 2014 2013 % ’,"JL?%?Z 2013 %
Nettoomsattning inkl. tobaksskatt 6603 6430 12300 12190 25102 24991
Avgar, tobaksskatt -3264 -3210 -5947 -5988 -12341 -12381
Nettoomséttning 3339 3220 4 6353 6202 2 12761 12610 1
Kostnad for salda varor -1784 -1673 -3345 -3201 -6792 -6647
Bruttoresultat ji555 1546 1 3007 3001 0 5969 5963 0
Forsaljnings- och adm. kostnader -681 -668 -1318 -1286 -2589 -2556
Resultatandelar i intresseforetag och joint ventures 67 87 109 122 274 287
Realisationsvinst fran forsaljning av tomt - 2 - 161 - 161
Rorelseresultat 941 968 -3 1798 1999 -10 3654 3855 -5
Finansiella intakter 8 8 16 16 33 34
Finansiella kostnader =138 -146 -267 -290 -555 -578
Finansnetto -125 -138 -251 -274 -522 -544
Resultat fore skatt 816 830 -2 1547 1725 -10 3133 3310 -5
Skatter -165 -163 -316 -317 -599 -600
Periodens resultat 651 667 -2 1231 1408 -13 2534 2711 -7
Héanforligt till:
Moderbolagets aktiedgare 651 667 1231 1407 2535 2712
Innehav utan bestammande inflytande 0 0 0 0 -1 -1
Periodens resultat 651 667 -2 1231 1408 -13 2534 2711 -7
Resultat per aktie, fore utspadning, SEK

Inklusive storre engdngsposter 3:27 3:34 6:18 7:05 12:72 13:63

Exklusive storre engdngsposter 3:27 3:33 6:18 6:24 12:72 12:82
Resultat per aktie, efter utspadning, SEK

Inklusive storre engdngsposter 3:27 3:33 6:18 7:04 12:71 13:61

Exklusive storre engdngsposter 3:27 3:32 6:18 6:23 12:71 12:80
Koncernens rapport ver totalresultat

april-juni januari-juni helar
juli2013-

MSEK 2014 2013 2014 2013 juni 2014 2013
Periodens resultat 651 667 1231 1408 2534 2711
Ovrigt totalresultat som har eller kommer att omféras till
resultatrékningen
Omrakningsdifferens i utldndsk verksamhet 234 262 256 144 239 127
Omrakningsdifferens overfort till periodens resultat - - - - 0 0
Effektiv andel av forandringar i verkligt varde pa
kassaflodessakringar 18 15 -15 34 -77 -28
Andelar i intresseforetags och joint ventures dvrigt
totalresultat 8 -66 19 9 -137 -147
Skatt hanforlig till poster i dvrigt totalresultat -4 -3 3 -8 17 6
Delsumma, netto efter skatt 256 207 264 180 42 -42
Ovrigt totalresultat som inte kommer att omféras till
resultatrdkningen
Aktuariella vinster och forluster avseende pensioner,
inklusive sarskild l6neskatt =7/ 201 -87 383 -111 359
Andelar i intresseforetags och joint ventures dvrigt
totalresultat = - 0 - 5 5
Skatt hanforlig till poster i dvrigt totalresultat 3 -81 35 -154 45 -144
Delsumma, netto efter skatt -4 120 -52 229 -61 221
Periodens totalresultat 903 994 1442 1817 2515 2889
Héanforligt till:
Moderbolagets aktiedgare 903 994 1442 1816 2516 2890
Innehav utan bestammande inflytande 0 0 0 0 -1 -1
Periodens totalresultat 903 994 1442 1817 2515 2889
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Koncernens balansrakning i ssmmandrag

MSEK 30juni 2014 31 december 2013
Immateriella tillgadngar 970 973
Materiella anlaggningstillgdngar 2069 2027
Andelar i intresseforetag och joint ventures 4 566 4506
Ovriga |8ngfristiga finansiella fordringar 1288 1165
Kortfristiga operativa tillgdngar 2837 3038
Ovriga kortfristiga placeringar och kortfristiga finansiella tillgdngar? 1 8
Likvida medel 3022 3164
Summa tillgangar 14753 14881
Eget kapital hanforligt till moderbolagets aktiedgare -812 -786
Innehav utan bestémmande inflytande 1 1
Summa eget kapital -811 -785
Langfristiga avsattningar 1021 1031
Langfristiga réntebarande skulder 8573 9420
Ovriga |8ngfristiga finansiella skulderd 1542 1440
Kortfristiga avsattningar 92 103
Kortfristiga réntebarande skulder 1460 920
Ovriga kortfristiga skulder® 2876 2751
Summa eget kapital och skulder 14753 14 881

) Inkluderar pensionstillgdngar om 87 MSEK (84) och valutakurssakringar om 118 MSEK (55) av moderbolagets obligationslan upptagna i valutor
andra &n svenska kronor.

2) Valutakurssakringar om 1 MSEK (8) av moderbolagets obligationslan.

3 Inkluderar pensionsskulder om 1 301 MSEK (1 128) och valutakurssakringar om 108 MSEK (202) av moderbolagets obligations|dn upptagna i
valutor andra &n svenska kronor.

4 Inkluderar kortfristiga valutakurssakringar om 1 MSEK (29) av moderbolagets obligationsldn upptagna i valutor andra &n svenska kronor.

Koncernens kassaflode i ssmmandrag

januari-juni

MSEK 2014 2013
Den l6pande verksamheten

Resultat fore skatt 1547 1725
Resultatandelar i intresseftretag och joint ventures -109 -122
Utdelningar erhallna fran intresseforetag 228 232
Poster som inte ingadr i kassaflode m.m. 242 57
Betald inkomstskatt -252 -341
Kassaflode fran den l6pande verksamheten fore forandringar av rérelsekapital 1655 1550
Kassaflode fran forandringar av rorelsekapital 266 -351
Kassaflode fran den l6pande verksamheten 1921 1199
Investeringsverksamheten

Forvarv av materiella anléggningstillgdngar -134 -160
Avyttring av materiella anlaggningstillgdngar 0 0
Forvarv avimmateriella tillgdngar 0 -19
Investeringar i intresseféretag och joint ventures -25 -20
Kassaflode frén avyttrad verksamhet!) - 166
Forandring i finansiella fordringar m.m. 0 3
Kassaflode fran investeringsverksamheten -158 -30
Finansieringsverksamheten

Forandring av 1an -484 22
Utbetald utdelning till moderbolagets aktieagare -1453 -1459
Aterkép av egna aktier -68 -138
Av personal inldsta aktieoptioner 53 165
Ovrigt -1 -11
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -1953 -1420
Minskning likvida medel -190 -252
Likvida medel vid periodens borjan 3164 2824
Valutakursdifferens i likvida medel 48 27
Likvida medel vid periodens slut 3022 2599

1) Kassaflode fran avyttrad verksamhet under 2013 avser slutbetalningen avseende forsaljning av en tomt 2007 och ytterligare betalning avseende
avyttringen av Swedish Match UK som saldes under 2008.



Rapport dver forandringar i koncernens eget kapital i ssmmandrag

Eget kapital hanforligt Innehav utan

till moderbolagets bestammande Totalt
MSEK aktiedgare inflytande eget kapital
Ingaende eget kapital per 1 januari 2013 -2053 2 -2051
Periodens resultat 1407 0 1408
Periodens ¢vrigt totalresultat, netto efter skatt 409 0 409
Periodens totalresultat 1816 0 1817
Utdelning -1459 - -1459
Aterkop av egna aktier -138 - -138
Av personal inlosta aktieoptioner 165 - 165
Avsattning till fri reserv genom indragning av egna aktier -8 - -8
Fondemission 8 - 8
Utgdende eget kapital per 30 juni 2013 -1669 2 -1666
Ingdende eget kapital per 1 januari 2014 -786 1 -785
Periodens resultat 1231 0 1231
Periodens 6vrigt totalresultat, netto efter skatt 211 0 211
Periodens totalresultat 1442 0 1442
Utdelning -1453 - -1453
Aterkop av egna aktier -68 - -68
Av personal inldsta aktieoptioner 53 - 53
Avsattning till fri reserv genom indragning av egna aktier -3 - -3
Fondemission 3 - 3
Utgaende eget kapital per 30 juni 2014 -812 1 -811
Moderbolagets resultatrakning i ssmmandrag

januari-juni
MSEK 2014 2013
Nettoomsattning 22 22
Administrationskostnader =95 -97
Rorelseresultat =73 -75
Resultat fran andelar i koncernforetag 498 2262
Finansnetto -511 -590
Resultat fore skatt -86 1598
Skatter 127 146
Periodens resultat 41 1743
Moderbolagets rapport dver totalresultat
januari-juni

MSEK 2014 2013
Periodens resultat 41 1743
Ovrigt totalresultat som har eller kommer att omféras till resultatrékningen
Effektiv andel av forandringar i verkligt varde pa kassaflodessakringar -15 34
Skatt hanforligt till poster i dvrigt totalresultat 3 -8
Delsumma, netto efter skatt -11 27
Periodens totalresultat 30 1770
Moderbolagets balansrakning i ssmmandrag
MSEK 30juni 2014 30juni 2013 31 december 2013
Immateriella och materiella anldggningstillgangar 1 1 1
Finansiella anlaggningstillgdngar 51156 51349 51092
Omsattningstillgdngar 224 266 2140
Summa tillgangar 51380 51617 53233
Eget kapital 20753 21568 22192
Obeskattade reserver 290 230 290
Avsattningar 65 73 77
Langfristiga skulder 26902 28217 27820
Kortfristiga skulder 3371 1529 2853
Summa skulder 30337 29818 30750

Summa eget kapital och skulder 51380 51617 53233
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Not 1 - Redovisningsprinciper Not 3 - Scandinavian Tobacco Group
Denna delarsrapport for koncernen har upprittats i enlighet med IAS 34

o STG:s resultatrékning i sammandra
Delarsrapportering samt tillimpliga bestimmelser i Arsredovisningslagen. 9 9

Delarsrapporten for moderbolaget har upprittats i enlighet med Arsredo- Januari=junt férandring helér
visningslagens 9 kapitel och RER 2. MDKK 2014 2013 % 2013
Nya redovisningsstandarder samt dndringar och tolkningsuttalanden for Nettoomsattning 2847 2857 0 5925
redan gillande standarder som tradde i kraft den 1 januari 2014; IFRS 10 Bruttoresultat 1353 1438 -6 2914
Koncernredovisning, IFRS 11 Samarbetsarrangemang, IFRS 12 Upplysningar Rérelsekostnad -1037 -1073 -2134
om andelar i andra foretag, andringar i IAS 27 Separata finansiella rapporter, Roérelseresultat 315 365 -14 780
andringar i IAS 28 Innehav i intressebolag och andringar i IAS 32 Finansiella Finansnetto -36 -50 -104
instrument: Klassificering, har inte foranlett nagra dndringar i redovisningen Skatter -73 -73 -103
av koncernens finansiella resultat eller stéllning. Periodens nettoresultat 207 242 -15 573
I denna rapport har samma redovisningsprinciper och berdknings- EBITDA 507 556 -9 1180
grunder som anvindes i arsredovisningen for 2013 tillimpats utéver de
som omndmnts ovan. MSEK
Swedish Match resultatandel i STG 122 136 -10 326
Not 2 - Transaktioner med narstaende Justering estimat jamfort med
Foretagets narstidende parter ar intresseforetag, joint ventures och ledande faktiskt utfall 5 -2 -7
befattningshavare med betydande inflytande i foretaget. Ledande befatt- Swedish Match redovisade
ningshavare med betydande inflytande omfattar styrelsen och koncernled- resultatandel i STG 127 134 -5 319
ningen.
Inom ramen for den normala verksamheten genomfér Swedish Match
transaktioner med intresseforetag och joint ventures. Dessa transaktioner ar
prissatta enligt marknadsmassiga villkor. Pa balansdagen per den 30 juni
2014 uppgick fordringar pa dessa bolag till 24 MSEK (30) och skulder till
dessa bolag uppgick till 9 MSEK (4). Den totala forséljningen till intresse-
foretag och joint ventures for de forsta sex manaderna 2014 uppgick till 65
MSEK (96) och totala inkop fran intresseforetag och joint ventures uppgick
till 56 MSEK (42).
Inga transaktioner med ledande befattningshavare utover vanliga l6ne-
relaterade eller arvodesrelaterade transaktioner har gjorts under perioden.
Not 4 - Bokfort varde och verkligt varde
Nedanstaende tabell visar bokfort viarde och verkligt véirde for finansiella instrument per den 30 juni 2014.
Bokfort varde och verkligt varde .
Poster redovisade till verkligt Lan och Ovriga finansiella Kassaflodes- Summa Beraknat
MSEK varde i resultatrakningen fordringar skulder sakringar bokfort vérde verkligt varde
Kundfordringar - 1195 - - 1195 1195
Langfristiga fordringar - - - 118 118 118
Ovriga fordringar 1 - - - 1 1
Likvida medel - 3022 - - 3022 3022
Summa tillgangar 1 4217 - 118 4336 4336
Rantebarande skulder - - 10033 - 10033 10580
Ovriga skulder - - - 235 235 235
Leverantorsskulder - - 555 - 555 555
Summa skulder - - 10588 235 10823 11370

Alla poster som ar vérderade till verkligt varde i balansrakningen anses inga i niva 2 i hierarkin for verkligt varde. Inga 6verforingar, in eller ut, fran nivé 2 har
gjorts under det andra kvartalet 2014.

Beraknat verkligt varde anses vara rittvisa uppskattningar for alla poster upptagna till bokfort varde i balansrakningen déa dessa poster har kort 16ptid,
forutom réntebdrande skulder som har lang 16ptid till forfall. Verkliga vardet av rdntebarande skulder har berdknats genom diskontering av framtida kassa-
floden. Totalt nominellt belopp av utestdende derivat (valuta- och ranteswappar) ar 6 160 MSEK av vilka 5931 MSEK ir kassaflodessakringar.



KVARTALSDATA

Koncernens resultatrékning i ssmmandrag

15

2014 2013 2012
MSEK Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2
Nettoomsattning inklusive tobaksskatt 6603 5697 6284 6518 6430 5759 6461 6651 6568
Avgar, tobaksskatt -3264 -2683 -3106 -3288 -3210 -2777 -3313 -3443 -3355
Nettoomséttning 3339 3014 3178 3230 3220 2982 3148 3208 3213
Kostnad for salda varor -1784 -1561 -1698 -1749 -1673 -1527 -1586 -1617 -1558
Bruttoresultat 1555 1452 1481 1481 1546 1455 1562 1591 1655
Forsaljnings- och adm. kostnader -681 -637 -633 -638 -668 -618 -667 -640 -710
Resultatandelar i intresseftretag och joint ventures 67 43 84 81 87 35 91 72 107
941 858 932 924 966 872 986 1022 1052
Storre engdngsposter
Justering av realisationsvinst fran dverforda verksamheter till STG - - - - - - - - 30
Realisationsvinst fran forsaljning av tomt - - - - 2 159 - - -
Rorelseresultat 941 858 932 924 968 1031 986 1022 1082
Finansiella intakter 8 8 9 9 8 8 10 11 12
Finansiella kostnader -133 -134 -137 -151 -146 -144 -146 -152 -151
Finansnetto -125 -126 -128 -142 -138 -136 -137 -141 -140
Resultat fore skatt 816 732 804 782 830 895 850 881 942
Skatter -165 -152 -128 -154 -163 -154 -63 -188 -183
Periodens resultat 651 580 675 628 667 741 787 693 759
Héanférligt till:
Moderbolagets aktiedagare 651 580 675 629 667 740 787 693 759
Innehav utan bestdmmande inflytande 0 0 0 -1 0 0 0 0 0
Periodens resultat 651 580 675 628 667 741 787 693 759
Nettoomsattning per produktomrade
2014 2013 2012
MSEK Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2
Snus och moist snuff 1267 1154 1247 1217 1230 1173 1280 1263 1300
Ovriga tobaksprodukter 699 687 590 622 687 664 601 689 696
Tandprodukter 299 315 345 332 326 328 341 311 336
Ovrig verksamhet 1074 858 996 1058 976 816 926 944 880
Nettoomsattning 3339 3014 3178 3230 3220 2982 3148 3208 3213
Rorelseresultat per produktomrade
2014 2013 2012
MSEK Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2
Snus och moist snuff 562 505 562 553 546 534 593 607 581
Ovriga tobaksprodukter 279 267 228 246 295 260 248 300 316
Tandprodukter 49 55 63 56 53 59 61 44 60
Ovrig verksamhet -28 -18 -18 -19 -22 -20 -18 -8 -20
Rorelseresultat fran produktomraden 862 809 835 836 871 832 883 942 938
Resultatandeli STG 78 49 97 88 95 39 103 80 114
Delsumma 941 858 932 924 966 872 986 1022 1052
Justering av realisationsvinst fran 6verforda verksamheter till STG = - - - - - - 30
Realisationsvinst fran forsaljning av tomt - - - - 2 159 - - -
Summa stérre engangsposter - - - - 2 159 - - 30
Rorelseresultat 941 858 932 924 968 1031 986 1022 1082
Rorelsemarginal per produktomrade)
2014 2013 2012
Procent Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2
Snus och moist snuff 44,4 43,8 45,1 45,4 44,4 45,5 46,3 48,0 44,7
Ovriga tobaksprodukter 39,9 38,8 38,6 39,6 42,9 39,2 41,2 43,5 45,4
Tandprodukter 16,4 17,6 18,1 16,8 16,2 17,8 17,9 14,0 17,9
Rorelsemarginal frdn produktomraden? 25,8 26,9 26,3 25,9 27,1 27,9 28,0 29,4 29,2
Rorelsemarginal3) 28,2 28,5 29,3 28,6 30,0 29,2 31,3 31,9 32,7

") Exklusive stérre engangsposter.
2) Exklusive resultatandel i STG.
3 Inklusive resultatandel i STG.



GOTEBORGS RAPE

Goteborgs Rapé &r ett traditionellt snusvarumarke som funnits i Sverige sedan 1919. Tobakssmaken
ar mild, med viss s6tma och inslag av farska orter och enbar. Ordet rapé betyder riven pa franska och
harstammar fréan 1700-talets exklusiva rivna tobak.

Goteborgs Rapé var det forsta snusvarumarket att introducera formatet white portion och snuset
finns nu i formaten White Portion Large, White Portion Mini, och White Slim Large samt Los.
Varumarket erbjuder aven smaker som Lingon och Lime.

For andra 8ret i rad lanserar Goteborgs Rapé en Summer Edition i limiterad utgava. Arets Summer
Edition Hjortron har en fruktig tobakskaraktar med inslag av hjortron och lime samt aningen lavendel
och kardemumma.
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Swedish Match utvecklar, tillverkar och saljer kvalitetsprodukter under marknadsledande varumarken inom produktomraddena Snus och moist snuff,
Ovriga tobaksprodukter (cigarrer och tuggtobak) samt Taéndprodukter (tandstickor och téndare). Valkanda varuméarken &r General (svenskt snus),
Longhorn (@amerikanskt snus), White Owl (cigarrer), Red Man (tuggtobak), Fiat Lux (tandstickor) och Cricket (tandare). Koncernens produkter saljs dver
hela varlden med tillverkning i sex lander. Mer &n en tredjedel av foretagets totala nettoomsattning och mer &n halva rorelseresultatet harror fran
produktomradet Snus och moist snuff. | Sverige har Swedish Match ett oberoende distributionsbolag. Swedish Match &ger dven 50 procent av
SMPM International (ett joint venture-foretag med Philip Morris International for nya snusmarknader utanfér Skandinavien och USA). Dessutom ager
koncernen 49 procent av Scandinavian Tobacco Group (STG). Swedish Match aktie &r noterad pa NASDAQ OMX Stockholm.
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Swedish Match AB (publ)

Box 7179 FSC

103 88 Stockholm www.fsc.org

Besoksadress: Vastra Tradgardsgatan 15 MIX
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